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出國報告（出國類別：其他） 

 

 

 

 

 

2012 年臺中名餅美國紐約行銷團 

 
 

 

 

 

 

 

 

                      

 
服務機關：臺中市政府經濟發展局、臺中市工商發展投資策進會 

姓名職稱：王瑩總幹事、林科長敏棋等 3 人 

派赴國家：美國 

出國期間：101 年 6 月 4 日至 13 日 
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摘要 
 

臺中是糕餅的發源地，每年舉行的在地糕餅節行銷活動除為糕餅業者創下傲人業績

外，代表本市美食的太陽餅、鳳梨酥和芋頭酥更已聲名遠播至世界各地。為了拓展海

外市場及增加本市糕餅在國際舞臺的能見度，特別規劃美國紐約糕餅行銷團，邀請當

地食品進口商、批發商、經銷商、零售商與通路商等相關業者與本市糕餅業者面對面

洽談；安排於當地知名大型賣場舉辦產品介紹與品嚐會及記者會，邀請受邀至紐約出

席全球七大智慧城市頒獎典禮的胡志強市長，帶領臺中糕餅業者造勢宣傳。本府為全

國首度將糕餅行銷觸角擴展至美國的縣市政府，除了發揚臺中糕餅文化，也滿足海外

異鄉遊子對家鄉味的殷切需求。此次出團除評估本市糕餅外銷至美國市場的可能性及

前景，更為傳統糕餅產業拓展至美國市場預做準備。 
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壹、計畫源起 

胡志強市長 101 年 4 月 28 日於「2012 臺中國際糕餅節糕餅烘焙比賽」頒獎典禮上指

示，希望藉由 6 月本府赴美國紐約參加全球七大智慧城市頒獎典禮的國際舞臺上，以

實際行動行銷臺中糕餅，讓全世界矚目的盛事也能夠注意到臺中美食。本局於接獲指

示後旋與(合併前)臺中市糕餅商業同業公會詹深池理事長、臺中縣糕餅商業同業公會

吳聰朝理事長、周子良前理事長等公會領導人開會研商，相關人員均對市長行銷本市

糕餅的努力與用心至表感謝，並表達支持市長赴美行銷本市糕餅之意願，遂使本團順

利於一周內成軍，隨團參與之糕餅業者有阿聰師、裕珍馨、小林煎餅、聯翔餅店、長

松食品、宝泉食品、茶與餅及九個太陽等 8 家業者約 12 位人員一同前往，隨後本局

並於四周內積極規劃美國紐約糕餅行銷的相關事宜。 

 

 

貳、計畫目的 

本市為全國首度將糕餅行銷觸角擴展至美國的城市，除了發揚臺中糕餅文化、滿足海

外異鄉遊子及僑民對家鄉味的殷切需求，最重要的莫過於藉此評估本市糕餅外銷至美

國市場的可能性及前景，並為傳統糕餅產業拓展至美國市場預做準備。 

 

 

叄、計畫過程 

一、策劃過程 

工作項目 
5 月 6 月 

7~11 日 14~18 日 21~25 日 28~31 日 1 日 4~8 日 11~15 日 底以後 

北上辦理美國簽證         

機位確認與切票         

住宿確認          

規劃並提出當地城市產業         
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工作項目 
5 月 6 月 

7~11 日 14~18 日 21~25 日 28~31 日 1 日 4~8 日 11~15 日 底以後 

導覽行程 

規劃並提出當地廠商拜會

行程  

 
      

 

規劃並提出臺中糕餅洽談

會活動內容  

 
      

 

規劃並提出記者會+糕餅試

吃活動內容 

 
      

 

簽報市長核定臺中糕餅紐

約行銷細部內容  
   

 
    

召開糕餅業者行前說明會         

活動印刷品設計印製 (含易

拉展、背板輸出、宣傳布條

等) 

 

      

 

托運物品裝箱         

辦理出國結匯與保險         

出發執行美國紐約糕餅行

銷記者會、廠商拜會、洽談

會、試吃會等活動 

     

 

 

 

發布紐約糕餅行銷新聞稿         

提交結案成果報告         

 

二、行程規劃 

日  期 地  點 工作項目 

6/4 臺灣桃園—美國紐約 -- 

6/5 紐約—費城—華盛頓特區 亞裔食品超市參訪 

6/6 華盛頓特區—賀喜—哈里斯堡 食品觀光工廠參訪 

6/7 哈里斯堡—紐約 
亞洲食品進口商拜會 

ICF 行程 

6/8 紐約 

亞裔食品超市拜會 

企業參訪 

亞洲食品進口商拜會 

6/9 紐約 
記者會暨糕餅試吃活動及貿易洽

談會 

6/10 紐約 企業參訪 
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6/11 

美國紐約—臺灣桃園 -- 6/12 

6/13 

 

三、計畫成員名單 

編號 單       位 職  稱 官職等(如簡任…) 姓  名 

1 
臺中市工商發展

投資策進會 
總幹事 -- 王瑩 

2 經濟發展局 科長 薦任第 9 職等 林敏棋 

3 經濟發展局 專員 薦任第 8 職等 陳琬儒 

 

四、執行內容 

(一) 參訪紐澤西地區最大亞裔食品超市連鎖店 H-Mart 食品超市 

 

本團參訪的是一家位於紐澤西州 Edison 市的 H-Mart 亞洲食品超市旗艦店，該店為

H-Mart 旗下第 35 家分店，於 2010 年 12 月開幕，其佔地 4 萬 5 仟英呎，內部寬廣、

全新裝潢，除具備優質產品、特色醃漬肉品及帄價消費的特質外，同樣備有深受當地

民眾喜愛的可口開胃小菜、熟食；其糕點部門每天烘烤新鮮糕餅，並提供其他齊全貨

品包括有米麵罐頭、醬料糖鹽、新鮮肉類、新鮮蔬果、各式豆類，以及衛生方便、新

鮮處理的火鍋配料；海鮮部門則每天新鮮供應各類魚蝦蟹，無論是游水活魚或冰凍海

鮮類，全部直接從海鮮市場運抵，新鮮生猛。 

 

H-Mart 秉持著團結社區文化、情感和經濟為己任，為社區開創出一個在美東方人的頂

級購物區，提供品質最好的食品、家庭用品及各地食材，並讓消費者走進 H-Mart 有

如進入一個國際市場，不論是新蔬甜果、肉品海鮮或是各地雜貨，任何一項產品皆有

3 種或以上的各地品種供選擇，與顧客更接近。 
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H-Mart 食品超市外觀 

 

 

 

 

 

 

 

 

H-Mart 食品超市入口 

 

 

 

 

 

 

 

 

入門口西點麵包販賣區 

 

 

 

 

 

 

 

 

入門口重點行銷特賣區 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

入門口重點行銷特賣區提供產品試吃 

 

 

 

 

 

 

 

 

團員合照 
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(二) 參訪賀喜巧克力王國 (Hershey Chocolate World) 

 

位於賓州首府哈里斯堡附近的賀喜巧克力王國，是由Milton S. Hershey(1857-1945)所建

立，擁有超過百年的歷史，是全世界最大觀光主題巧克力工廠，從原料到成品的自動

化生產流程，經由觀光導覽專車(成人車票美金10.95元)帶領遊客沿途瀏覽巧克力製造

過程與歷史文化。賀喜巧克力公司，不傴為員工提供良好的福利及舒適愉快的工作環

境，同時也回饋社區、建設小鎮及投入慈善事業，不傴使員工凝聚向心力，更成為美

國知名的巧克力製造商，創造出許多知名品牌，如Hershey Bar、Reese's、Kisses等，外

銷至全世界。當傳統製造工廠將生產過程轉變成對工廠的小型旅遊，讓顧客將所消費

的產品變成可回憶的事物，大大創造了產品的附加價值，例如賀喜巧克力王國內有巧

克力大道及巧克力造型的路燈，將商品嵌入體驗品牌中，創造一種強調體驗的品牌形

象；為顧客提供客製化服務，例如依顧客需求製做專屬巧克力，讓顧客更願意購買商

品等；藉由巧克力導覽列車，讓遊客在愉悅與歡樂中認識巧克力的製作流程與相關知

識，並配合遠端照相設備，讓遊客可以現場或於30天內上網購買在賀喜巧克力王國歡

樂瞬間的倩影，許多經營理念均提供本市糕餅業者品牌經營的思考方向，以及日後成

立觀光工廠的借鏡。 

 

 

 

 巧克力導覽列車  糖果棒DIY體驗區 

 巧克力3D劇場  巧克力棒及巧克力醬客製化櫃臺 

 巧克力包裝體驗區  美食街 

 烘焙產品販賣區  甜點DIY教室 

 禮品販賣區  

 

 
 

 

 

 

 

 
 

入口 
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賀喜巧克力王國入口 

 

賀喜巧克力王國入口意象 

 

售票亭 

 

觀光導覽專車 

 

隨處可見社群網站聯繫資訊  

觀光導覽專車候車亭 
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搭乘觀光導覽專車前列車長解說 

 

觀光導覽專車內空間寬敞 

 

車內備有歌詞供遊客遊戲互動 

 

另一種觀光導覽專車 

 
觀光導覽專車上導覽員全程演繹 

 
觀光導覽專車上導覽員換裝均在車後完

成 
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巧克力導覽列車 

 

巧克力包裝體驗區 

 

系列產品人偶供遊客拍照 

 

巧克力時空導覽 

 

巧克力知識解說 

 

巧克力導覽列車 
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巧克力導覽列車(牛奶製造) 

 

巧克力導覽列車(可可檢視) 

 

巧克力導覽列車(可可剝殼) 

 

巧克力導覽列車(可可融化) 

 

巧克力導覽列車(可可成形) 

 

巧克力導覽列車(可可研磨) 
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巧克力導覽列車(牛奶蒸餾) 

 

巧克力導覽列車(牛奶蒸餾) 

 
巧克力導覽列車(牛奶、可可等原料輸出) 

 
巧克力導覽列車(原料烘乾) 

 
巧克力導覽列車(原料烘乾) 

 
巧克力導覽列車(原料精壓) 

 
巧克力導覽列車(產品製模) 

 

巧克力導覽列車(產品包裝) 
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巧克力導覽列車(產品運送) 

 

巧克力導覽列車(產品品管) 

 

巧克力導覽列車(導覽結束拍照販賣) 

 

巧克力導覽列車(結束小禮品) 

 

禮品販賣區  

禮品販賣區 
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遊客可依特殊用途客製化週邊產品 

 
遊客可客製化製作產品標籤 

 

產品販賣區 

 

產品販賣區 

 
3D電影院 

 
遊客可客製化製作大型巧克力 
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(三) 拜會和樂公司 (Well Luck Co., Inc.) 

 

和樂公司成立於 1981 年，辦公室及倉庫分佈於紐澤西、亞特蘭大、休士頓、芝加哥、

洛杉磯、舊金山共六處，佔地面積 435,000 帄方英呎，主要市場為美國的中國及亞洲

超市、麵包店、餐廳供應商及批發商，產品類別超過上千種，代理臺灣、香港、中國、

日本、新加坡及其他亞洲國家品牌，其中臺灣知名品牌有萬家香、桂冠、悅氏、黑松、

小美冰淇淋、莊家方塊酥等。拜會期間，本市 8 家糕餅業者介紹自家產品項目及特色，

並與和樂公司李定華總裁、王宛頤副總裁、嚴和興經理、採購部盛杰經理、業務部周

忠國專員、行銷部石凱綸經理等洽談，同時李總裁也分享代理華人食品進口的經驗，

指出「產品標示」、「保存期限」以及「通路」通常是進口評估的重要指標，提供業者

參考。和樂公司對於本團多家業者產品表達高度興趣，除於本團停留紐約期間分批訪

談業者，並已計畫於 6 月底赴臺灣參加「臺北國際食品展」時至臺中與業者進行進ㄧ

步合作洽談。 

 

 

和樂公司總部 

 

和樂公司李總裁親自接待 

 

與和樂公司李總裁座談 
 

和樂公司位址旁設有鐵道可直接將貨品

運至倉儲 
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倉儲參訪 

 

團員與和樂公司李總裁合照 

 

 

(四) 出席全球七大智慧城市(Top 7 Intelligent Community)市長座談會宣傳臺中糕餅 

 

「加入全球智慧城市，行銷國際」為胡市長於 2010 年參選時重要政見之一，當選後

更具體落實其施政理念，循序漸進打造本市為智慧城市的願景，同時藉由參與國際組

織的評比展現本市在寬頻環境、數位內涵及創新服務等方面的推動成果，以「世界的

大臺中」接軌國際。本團以「糕餅之都—臺中餅第一」為題攜帶本市的特色糕餅，除

已聲名遠播的太陽餅、鳳梨酥和芋頭酥外，還包括蜜糖產業相關的牛軋糖、鮮奶棒等

休閒食品、煎餅、奶油酥餅、小月餅等多項產品至全球七大智慧城市論壇會場與與會

的各國代表分享，透過具有高國際知名度的臺中市大家長—胡市長親自粉墨登場介

紹，將本市名餅推展到國際舞臺上，現場各國代表無不爭相索取糕餅，並盛讚糕餅的

好滋味。 

  

 

全球七大智慧城市論壇現場 

 

團員於智慧城市論壇現場行銷糕餅 
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全球七大智慧城市論壇 

 

全球七大智慧城市論壇 

 

全球七大智慧城市頒獎 

 

團員合照 

 

 

(五) 拜會美東地區最大亞裔食品超市連鎖店H-Mart總部 

 

H-Mart超市的中文名稱為漢亞龍超市，自1982年於美國紐約皇后區木邊(Woodside)成

立至今屆滿30周年，目前H-Mart超市已遍佈全美11州，包括紐約、紐澤西、賓州、麻

州、馬里蘭州、維吉尼亞州、喬治亞州、伊利諾州、密西根州、德州、加州等地，共

38家分店。H-Mart超市分布範圍與分店數量之廣，堪稱為全美第一亞洲超市，在全美

經濟蕭條的大環境中，逆勢成長，不斷在全美各地積極展店。近年來為因應美國市場

結構轉變，除了引進品牌齊全的優質韓國知名品牌和西式產品，更大力推廣亞洲各

地，如中國、香港、臺灣、日本、越南、菲律賓等地多元文化和優質的美味食品。

H-Mart以H為首字，其涵義就是健康(Healthy)、人道(Human)、快樂(Happy)和誠心

(Heartful)。從韓文來說，H-Mart的本名是Han Ahreum，為吸引華人顧客，特起了漢亞

龍；為了融入美國社會，取了H-Mart名字。該超市致力於為顧客提供最新鮮的食物，

並堅持以品質為本的原則，希望古老而深邃的亞洲文化能夠給顧客的餐桌上帶來更多

靈感，同時享受到快樂的購物體驗。 

 

H-Mart總部分兩梯次接待本市8家業者，由採購部鄭承柱(John Seungju Jung)執行主任及



 19 

負責採購華人食品的李承律(Anthony Lee)經理，逐一品嚐每家業者準備的糕餅後表

示，至於口感絕對勝過韓國糕點，臺灣的食品衛生管制嚴格，進口美國不是問題，但

傳統糕餅的保鮮期過短，是進口及銷售的主要阻力；藉由產品研發及技術革新，以真

空、冷藏等各種科學實驗，相信在很快的未來定能克服挑戰，將新鮮美味的糕餅呈現

在H-Mart超市內。 

 

 

現場產品介紹 

 

團員與H-Mart採購部鄭執行主任合影 

 

H-Mart採購部鄭執行主任現場試吃 

 

倉儲參訪 
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(六) 參訪BaoHaus黃頤銘刈包店 

 

BaoHaus黃頤銘刈包店位於曼哈頓下城、不到10坪大的店面，是當地民眾瘋狂品嘗臺

灣刈包的地方。該店是由來自臺灣、30歲的黃頤銘先生於三年前所創，成功將臺灣刈

包帶入美國主流社會，讓挑剔的紐約客讚不絕口，贏得紐約雜誌評選為最佳包子類食

品，獲得美國知名餐飲指南「Zagat」特選為紐約30歲以下餐飲明日之星，且受邀主持

美國知名美食頻道「Cheap Bites」節目。 

 

老闆黃頤銘先生分享其創業成功心得，他認為小籠包的競爭太激烈，經過觀察發現，

美國人對麵包、麵食和三明治的接受度比較高，加上紐約有人做刈包，市場反應熱烈，

但是紐約人卻不知道刈包來自臺灣，因此想要把臺灣的正宗刈包發揚出去。產品經營

方面，臺灣菜若以中餐供應就無法凸顯特色，但若以西式速食餐「漢堡、薯條、可樂」

模式供應，獨創個人風格變成以「刈包、炸芋條、黑松沙士」取代之，其中招牌刈包

做法則以「用櫻桃可樂和冰糖去滷的豬肉，並滷到第2天風味最佳」；炸甜刈包則搭配

芝麻醬，也是具有特色的美味點心。該店顛覆傳統美國社會對中餐的兩極看法—不是

很貴就是很簡陋，提供便宜好吃又乾淨的中式美食。 

 

 

BaoHaus黃頤銘刈包店門市外觀 

 

BaoHaus黃頤銘刈包店產品介紹 
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BaoHaus黃頤銘刈包店門市外觀 
 

開放式廚房 

 

開放式廚房 

 

開放式廚房 

 

開放式廚房 

 

門市內觀 
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以詼諧逗趣方式介紹刈包 

 
以早期華人移民文化裝飾店面 

 
Uncle Jesse 豆腐刈包 

 
Chairman Bao 招牌刈包 

 
Oyster Po Bao 鮮蚵刈包 

 

Jeremy Lin Bao 泰式豬肉刈包 

 

Sweet Bao Fries 炸甜刈包加芝麻醬 

 

Taro Fries 芋頭薯條 
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(七) 拜會森美進口公司 (Summit Import Corp.) 

 

森美進口公司是美國東岸最大的食品公司之一，擁有超過50年的經驗和聲譽。進口各

種乾貨、冷藏和冷凍食品，並且提供各式各樣的食品給超市及各大商戶，該公司秉持

正派經營的理念，業務範圍從美國東岸拓展到西岸、加拿大、中南美洲、加勒比海、

歐洲等地，並代理多家著名公司，例如臺灣味王、愛之味、良友、唐山等；香港的維

他奶、精記；日本的萬字、八角和虎牌產品；另外森美也發展自有品牌產品並舉辦食

品展。 

 

拜會期間，吳維定董事長指出ㄧ般食品保存期限若在6個月以內對進口商而言壓力太

且不適合，建議業者產品保存期限應在9個月以上，也建議業者可以參加美國Fancy 

Food Show，是一夏天在美東、冬天在加州舉辦的展覽，臺中糕餅精緻與美味的伴手

禮與這類展覽相符，可以參考。該公司除了將於今年9月6日至8日假紐約市法拉盛

(Flushing)喜來登飯店辦理南北雜貨展外，也將於6月底赴臺參觀外貿協會於臺北舉辦

之「臺北國際食品展」，與糕餅業者進行進ㄧ步合作洽談。 

 

 

團員與森美公司吳董事長座談 

 

業者現場展示解說產品 

 

森美公司吳董事長現場產品試吃 

 

團員與森美公司吳董事長合照 
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(八) 舉辦2012年臺中名餅美國紐約行銷記者會、試吃會及貿易洽談會 

 

活動會場位於美國紐約皇后區的法拉盛(Flushing)，此區聚集亞洲裔移民，在九一一事

件之後，住在曼哈頓的華人紛紛遷移到法拉盛，法拉盛的規模已超越曼哈頓華埠，是

全美第二大唐人街。 

 

本次由胡市長帶隊，合併後的大臺中糕餅商業同業公會 8 家業者(阿聰師糕餅隨意館、

長松食品、小林煎餅、聯翔餅店、裕珍馨、宝泉食品、茶與餅、九個太陽)籌組的「2012

臺中名餅行銷團」，在紐約法拉盛飛越皇后購物中心(Queens Crossing)的試吃行銷記者

會現場大爆滿，活動前 1 小時即擠滿了許多民眾在場外排隊，還有受邀的多位美國和

臺商企業界代表、臺灣鄉親為主的紐約民眾，以及此地數十家電子和帄面傳媒出席盛

會。透過駐紐約臺北經濟文化辦事處和貿協駐紐約辦事處的協助，包括昌發超市集團

(CHUNG FAT SUPERMARKET, INC)、長年大富公司(Golden Fortune Import & Export)、

真味食品集團(TMI Trading Corp.)、和樂公司(Well Luck Co., Inc.)、韓國連鎖超市 H 

Mart、華隆有限公司(WALONG MARKETING, INC.)、日本連鎖超市 Mitsuwa 

Marketplace、Harvard Manufacturing Inc.、香港萬昌隆食品(Mon Chong Loong Trading Corp.)

等和全美大型進出口貿易公司及通路商幾乎都派代表出席，在由胡市長和 8 家業者現

場製作鳳梨酥之後，在試吃活動熱鬧展開的歡笑聲浪中，與業者代表分別洽談未來可

能的合作項目。多數業者對進口臺中糕餅行銷美國市場表達樂觀和高度興趣。此次大

型進口貿易及通路在美的市場相當廣泛，產品在亞裔人口眾多的東西兩岸、芝加哥、

德州、亞特蘭大等都有穩定和廣大的市場，他們對於這次本市前來的糕餅業者的產品

色、香、味、包裝等都相當肯定，認為若能突破保鮮期限的主要問題，未來市場可期。

許多通路商也表示將於 6 月臺北國際食品展期間到臺灣做進一步的合作洽談。 

 

此次臺中名餅紐約行銷團記者會暨試吃、貿易洽談會，一開場就熱鬧滾滾，首先由駐

紐約臺北經濟文化辦事處高振群代表及胡市長致歡迎詞，緊接著由 8 家業者和胡市長

一同上臺現場製作鳳梨酥，穿著糕餅廚師服的胡市長動作熟練，充分展現「阿強師的

風采」，果然不愧為本市糕餅的最佳推銷員；試吃會中胡市長與僑民熱烈互動，許多

僑民表示，希望市長常到美國推銷好吃的臺中名產，讓在地的老僑民能夠解解鄉愁， 

胡市長也當場一口答應，只要大家支持臺中最好吃的太陽餅、鳳梨酥，他一定會常常

來紐約請大家吃餅。 

 

胡市長會後表示，他很感謝僑胞的熱情和業者的努力，此次糕餅業赴美行銷十分成

功，不但帶來本市家鄉最好的甜蜜滋味，並且看到鄉親濃濃的人情味，他期待在最短

的時間內，能夠讓這些臺中最優的名特產出口到美國，讓更多的人能吃到健康、美味

的大臺中糕點。 
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現場活動廣告與電視露出 

 

戶外大型LED電視牆廣告露出 

 

活動開始前1小時場外已排滿人潮 

 

民眾爭相索取糕餅相關資料 

 

市長與民近距離接觸 

 

市長與民近距離接觸 

 
記者會 

 
鳳梨酥DIY 
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試吃活動 

 
試吃活動 

 

民眾以套圈圈活動認識糕餅 
 

現場擺飾 

 

贈送民眾糕餅公仔 

 

現場擺飾 

 

現場擺飾  

現場擺飾 
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(九) 參訪雀兒喜市場 (Chelsea Market) 

 

雀兒喜市場位在紐約空中步道(High Line)附近，該區屬於紐約提倡新興文化及藝術的

一區；該市場一樓的部分重新改造成市場，裡頭約有25家販賣上等肉品、鮮魚、蔬菜、

糕餅、湯品、義式冰淇淋、廚房用品等店家，全部都是和吃有關的店鋪。對熱愛DIY

與愛吃的饕客而言，絕對會愛上這裡。這棟木質地板、紅磚牆的懷舊建築，據說建於

1980年代，原本是納貝斯克(Nabisco)的餅乾工廠，由於本來是間大工廠，內部空曠，

紅磚牆完全不加以修飾，相反地，卻添加了鋼筋及鐵板的元素凸顯了雀兒喜市場現代

藝術氣息，所以各個店鋪都寬敞舒適，像Fat Witch Bakery等店，都附設工房，可以買

到剛出爐的糕點是這裡的一大魅力。 

 

眾多店家中，Fat Witch Bakery是一家販售自古以來備受美國人喜愛的甜點—布朗尼的

專賣店，店裡將布朗尼稱為「女巫」，甚至成為這家店的標誌。其店內的自創「胖女

巫」、具有卡布其諾風味的「爪哇」，以及加了漿果的「RED」等都是在臺灣少見的創

意點心。雖然店內只是將烘焙好的糕點簡單包裝起來，但未開封的糕餅仍舊可以保存

7天。女巫的畫像很可愛，當作禮物送人相當合適。 

 

 
雀兒喜市場 

 
創意糕餅 



 28 

 

創意糕餅 

 

創意糕餅 

 

創意糕餅 

 

創意糕餅 

 

創意糕餅 

 

創意糕餅 
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創意糕餅禮盒 

 

開放式烘焙室 

 

工廠改建市場內觀 

 

工廠改建市場內觀 

 

(十) 參訪佛光山紐約道場暨糕餅試吃宣傳活動 

 

佛光山紐約道場住持覺泉法師於該天信眾既定活動中歡迎本團蒞臨，本團由團長臺中

市工商發展投資策進會王瑩總幹事代表與信眾們致意，8家糕餅業者介紹自家品牌經

營理念及分享創業歷程的心情點滴，並將糕餅贈予信徒分享品嚐，覺泉法師以「生耕

致富」勉勵，業者都是以生命在耕耘、ㄧ代ㄧ代傳承下去，當生活中用心耕耘、勤奮

努力，耕耘生活外也耕耘心靈，必能獲得外財與內財的豐收富足、圓滿富貴，此勉勵

格外具有意義，也使與會信眾表達希望未來能夠在美國嚐到家鄉糕餅。 
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臺中糕餅宣傳 

 

各店家宣傳各自糕餅歷史文化 

 

團員與住持覺泉法師合照 

 

王瑩總幹事接受人間衛視採訪 

 

  

 

 

 

 

 

 

 

 



 31 

肆、新聞露出及廣宣 

一、美國紐約當地新聞稿發送對象  
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另外加列四家媒體: 

姓名 所屬媒體 

施長要社長 紐約社區報 

鄒斌記者 僑報 

吉希記者 明报 

邊令晶記者 美國中文電視 

 

二、國內外新聞露出表列(帄面/網路) 

 

2012/05/30 Meet Me in New York 網站活動

前訊息露出 

 

2012/05/31 貿協駐紐約辦事處網站活動

前訊息露出 

 

2012/06/04 臺灣新快報活動前訊息露出 

 

2012/06/05 臺中日報活動前訊息露出 
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2012/06/06 HiNet 新聞活動前訊息露出 2012/06/06 NowNews 新聞活動前訊息露

出 

 

2012/06/06 工商時報第 A17 版活動前訊

息露出 
 

2012/06/06 雅虎奇摩新聞活動前訊息露

出 

 

2012/06/07 I’mTV 新聞活動前訊息露出 
 

2012/06/09 紐約社區報新聞 
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2012/06/09 紐約社區報第 7 版 

 

 

2012/06/10 PChome 新聞 
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2012/06/10 MSN 新聞 

 

2012/06/10 大臺中旅遊網新聞 

 
2012/06/10 大紀元新聞 

 

2012/06/10 中華日報新聞  

2012/06/10 世界新聞網新聞 
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2012/06/10 民眾日報第 18 版 

 

2012/06/10 多維新聞 

 

2012/06/10 健康生活新聞 

 

2012/06/10 新浪新聞 
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2012/06/10 星島日報第 B2 版 
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2012/06/10 世界日報第 C2 版 

 

2012/06/11 NowNews 新聞 

 

2012/06/11 中時電子報新聞 
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2012/06/11 中國時報第 C2 版  

2012/06/11 中華日報第 A6 版 

 

2012/06/11 民眾日報第 18 版 

 

2012/06/11 希望之聲新聞 
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2012/06/11 蕃薯藤新聞 

 

2012/06 人間通訊社新聞 

 

2012/06/18 人間衛視新聞 

-- 

 

三、國內外新聞露出表列(電子媒體) 

 

2012/06/10 僑社新聞(宏觀電視) 

 

2012/06/10 新唐人電視台 
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2012/06/12 東森美洲新聞 

 
2012/06/18 人間衛視 

 

四、廣宣製作 

 

活動背板 

 

行銷地圖 
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城市行銷易拉展 

 

糕餅行銷易拉展 

 

糕餅行銷 EDM 

 

 

糕餅行銷戶外大型電視 LED 輪播 
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糕餅行銷折頁(封面) 

 

糕餅行銷折頁(內頁) 

 

糕餅行銷海報 

 

團員識別證 
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伍、結論與建議 

 

此行程之主要成員由本市具代表性的 8 家糕餅業者阿聰師糕餅隨意館、長松食品、小

林煎餅、聯翔餅店、裕珍馨食品、宝泉食品、茶與餅食品行及九個太陽所組成的「2012

臺中名餅行銷團」，將知名的太陽餅、鳳梨酥、奶油酥餅和芋頭酥等臺中的特色糕餅，

和蜜糖產業相關的牛軋糖、鮮奶棒、煎餅、小月餅等產品等休閒食品行銷推廣至美國

各城市，讓感興趣的買主與消費者可一次品嘗購足臺灣臺中最著名的糕點。行程期間

並安排造訪美東較大亞洲食品進口商及紐約市華人較多的法拉盛（Flushing）地區的

知名超市與當地買主進行洽談。於紐約市皇后區 Queens Crossing 舉辦之記者會暨糕

餅試吃會及貿易洽談會，現場團員與美國和臺商食品進口業界代表的洽談亦熱鬧滾滾

且成果豐富，多數業者對進口臺中糕餅至美國市場表達高度興趣，其具體的洽談包括： 

 

美國大型進口 

批發商/超市 

臺中市 

糕餅業者 
合作內容 備註 

和樂公司 

(Well Luck Co., Inc.) 
4 家 

洽談美國商

品代理 

該公司已確認派員出席 6 月 27

日至 29 日之臺北國際食品展，

該公司亞洲食品採購專員盛杰

先生並規劃於 6 月 29 日至臺中

拜訪糕餅業者 

森美進口公司 

(Summit Import Corp.) 

未定 

(已提供 2 家臺

灣代辦公司聯

繫方式供接洽) 

-- 

 該公司吳維定董事長已規

劃出席 6 月 27 日至 29 日之

臺北國際食品展 

 臺灣代辦公司: 

(1) 七強股份有限公司 

(2) 臺灣博蘭有限公司 

長年大富公司 

(Golden Fortune 

Import & Export) 

3 家 

關於進口至

美東的相關

事宜 

已傳真合作資訊 

華隆有限公司 

(Walong Marketing, 

Inc.) 

1 家 

關於進口至

美國的相關

事宜 

臺中市 1 家糕餅業者已派員至加

州與該總公司人員接洽 

H-Mart 美東最大亞裔

食品連鎖超市 
3 家 

關於進口至

美東的相關

事宜 

該公司亞洲採購經理 Anthony 

Lee 來信表示希望進口意願 
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藉由本市業者與美國當地進口批發商等洽談過程中，了解「產品標示」、「保存期限」

以及「通路」通常是美國代理商在評估是否適合代理的指標。業者頇了解美國對於食

品進口的規定(例如: 若是產品內容物含有豬油則不被接受，無法進口等)，另外保存

期限若低於 6 個月，扣除物流作業時間，代理商頇承受的風險太高一般也不接受；美

國代理商認為，進口冷凍麵糰亦可為另一種拓展美國市場的方式，故可加強在美國的

行銷以打開知名度；再者就是通路的選擇。糕餅ㄧ般保存期限甚短，太陽餅、鳳梨酥

普遍不超過 1 個月保鮮期，本團的洽談會中，已讓業者開始思考是否有意將觸角伸向

美國市場及如何延長產品保鮮期的改良。 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 


