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摘要 

    此行主要為參加馬來西亞國際食品展及至新加坡宣傳臺中荔枝等農產品，此

行成果豐碩，荔枝前後總共接獲 70噸之訂購，寄接梨接獲 6公噸、火龍果 5 噸、

米 20公噸，文心蘭 21,000支，芋頭、苦瓜、橘子酥、椪柑等產品亦獲當地貿易

商之洽詢。 

    另此行也舉辦記者會，表示臺灣商品之安全性無虞，先前塑化劑風波政府已

積極處理中，出口至大馬的商品若含塑化劑已全數下架，現在出口至大馬的商品

皆不含塑化劑，請大馬民眾安心購買食用。 

    本市主打之商品荔枝保鮮技術非常成功，海運至大馬及新加坡的荔枝皆維持

新鮮色澤、甜度及口感，超市行銷活動不僅人潮眾多，買氣也很旺，活動期間 1

小時售完 480盒荔枝，當地超市業者紛紛下單，惟因產期接近尾聲，無法如數供

應，故明年可提早規劃荔枝外銷期程，以增加本市荔枝外銷訂單。 

    新加坡史代表邀請本市明年於中秋節前後參加新加坡臺灣小吃節活動，此案

可藉本市特色小吃增加本市國際知名度，已移請相關單位積極辦理中。 

目的 

    參加第 12屆馬來西亞國際食品展（7月 13-15日）及至新加坡宣傳臺中荔

枝等農產品，藉由與買家及當地貿易商交流，除了可以了解兩地的農產品貿易情

形，也可利用超市促銷活動增加訂單，使農民受益。 

    此行主打本市荔枝商品，因荔枝以海運外銷向來困難度極高，本次與行政院

農業委員會農業試驗所合作，以冷鏈法保鮮，企圖以海運搶進東南亞市場，以增

加本市外銷訂單，減輕國內荔枝盛產時之市場壓力。 
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過程 

7月 11日 

    早上 9點 40分桃園國際機場起飛，下午 2點 15分到達吉隆坡國際機場，約

4點左右出關，前往進口蔬果商凱勝參觀及交流，約 7點結束一天行程。 

7月 12日 

    早上 9點半出發拜會駐馬來西亞臺北經濟文化辦事處，11點記者會開始，

12點中餐，下午 2點參觀家樂福及 Jusco兩大超市，5點佈置會場，7點與大馬

農業局農業總監拿督蘇萊曼及當地貿易商晚宴，10點佈置會場至結束。 

 

圖 1 駐馬來西亞羅代表及林副代表與本局蔡局長、工策會張副總幹事及本局運

銷加工科陳科長會面，談論塑化劑造成之影響及現在應因之道。 
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圖 2 於馬來西亞召開記者會，重申臺灣商品安全性，並為參加馬來西亞國際食

品展舉辦行銷活動，希望能藉由媒體力量吸引人潮。 

 

圖 3 農業局農業總監拿督蘇萊曼與本局蔡局長在晚宴中推薦臺中農產品。 
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7月 13日 

    早上參觀傳統市場及 3家超市，下午 1點左右至會場，2點 30分大會開幕，

3點 50分臺灣館開幕，6點結束第一天展覽。 

 

圖 4 馬來西亞國際食品展臺灣館入口全貌 

 

圖 5 臺灣館開幕時大馬農業局局長、我駐馬來西亞羅代表及本局蔡局長一起為

臺灣館舉行開幕儀式。 
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圖 6 本局蔡局長向大馬農業局局長推薦本市荔枝商品。 

 

圖 7 本局運銷加工科陳科長在食品展中與當地貿易商介紹本市農特產品。 
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7月 14日 

    早上 11點 10分吉隆坡國際機場起飛，中午 12點到達新加坡樟宜國際機場，

下午 2點記者會，6點與當地超市業者交流，9點結束行程。 

 

圖 8 彰化縣及本市聯合行銷新加坡記者會中，駐新加坡史代表與大家展示 2縣

市農特產品。 

 

圖 9 記者會後本局蔡局長與當地貿易商洽談本市農特產。 
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7月 15日 

    9點 30分出發，參觀超市 FairPrice倉庫，11點 30分午餐，下午至 2家

FairPrice參加荔枝促銷活動，3點至量販店 Giant參觀，5點結束行程。 

 

圖 10 超市行銷活動中本局蔡局長向當地民眾示範如何剝荔枝。 

 

圖 11 超市行銷活動人潮眾多，本市荔枝造成搶購，促銷活動可謂相當成功。 
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7月 16日 

    參觀新加坡超市，晚上與駐新加坡代表處晚宴，並與當地超市業者交流。 

7月 17日 

    早上 9點 30分至新加坡批發市場參觀，下午 1點 10分起飛返臺。 

效益 

一、 媒體報導：（剪報請見後附件媒體相關報導） 

1. 駐馬來西亞臺北經濟文化辦事處林副代表明禮表示臺灣已檢驗 2萬多項產

品，進口至大馬不合格的 50項已全部下架，此行來大馬展出之產品全部檢

驗合格，隨著臺馬食品貿易的增加，大馬也將設立臺灣食品轉賣網

Taiwan101，使大馬民眾可直接上網購買且安全的臺灣產品。 

2. 此次參展廠商普遍對臺灣商品具有信心，認為臺灣商品附創意性，且此次荔

枝保鮮技術頗具成效，臺灣產品將藉大馬市場進軍中東市場。 

二、 馬來西亞國際食品展得獎：臺灣館獲得最佳形象國家館金牌獎，此外，

臺中市農會頭等倉臺灣恩情米禮盒獲得最佳產品獎。 

三、 超市宣傳活動：FairPrice在 Today（7月 14日）報紙中刊登臺灣週促

銷活動，7月 14-21日促銷臺灣蔬果，包括臺中的荔枝及其他縣市的產品，

如水梨、紅李、西瓜、葡萄、芒果、金針菇、鴻喜菇、香菇、苦瓜及黑木耳

等。此外，也在超市內舉辦臺中荔枝促銷及試吃活動，此次 1公斤包裝的荔

枝深受消費者歡迎，荔枝上架不到 1小時 480盒全部售完，顯示新加坡民眾

對臺灣水果的信心與喜愛。另量販店 Giant也見到東勢的豐水梨上架，促銷

活動也在 7月下旬即將展開。 

四、 實際訂單：本次在馬來西亞及新加坡行銷活動中，荔枝前後總共接獲

70噸之訂購，其中已出貨 30.72噸，但 39.28噸因已逾產季而無法如期供

貨，已列入明年預先訂購之產品，另寄接梨接獲 6公噸、火龍果 5噸、米
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20公噸，文心蘭 21,000支，芋頭、苦瓜、橘子酥、椪柑等產品亦獲當地貿

易商之洽詢，成果豐碩。 

心得與建議 

一、 於馬來西亞召開記者會，正式澄清臺灣出口至馬來西亞的產品是不含塑化

劑的安全農產品（詳見附件一剪報資料），此舉對於近日臺灣食品受創之形

象有很大幫助，可正面提升我產品形象。尤其馬來西亞最近也發生多起食

物安全的問題，迫使他們更加關心食物的安全議題，而加強輔導農民生產

CAS、GAP、吉園圃或有機等安全農產品，也有助於提升我農產品的價值。 

二、 當地人主動提起一篇報導，關於臺灣的茶，產量稀少，連臺灣人都買不到

臺灣茶，為何當地市面上會充斥著臺灣茶？所以在推廣臺灣農產品的同

時，尤其是高經濟價值的產品，產地證明是必要的，惟有產地證明才可以

教導消費者如何辨識真正的臺灣產品，而本市的農產品除了可以加強產地

證明的輔導外，也可以藉由本市將來推出的臺中市農產品標章來辨識，故

也建議將此標章在國內及國外目標市場註冊，如此才可同時維護消費者及

我農民權益。 

三、 在新加坡與許多業者交流，發現他們都希望可以學習臺灣的技術，不管是

種植或是食品加工方面，他們都很有興趣，舉例來說，馬來西亞原產的農

產品僅有棕櫚、橡膠、椰子、榴槤等項目，但近年來出現一種新興作物，

火龍果，就是因為臺商去當地大規模生產，才使得現在馬來西亞處處可見

當地生產的火龍果。這一方面也告訴我們，臺灣的農業技術確實是世界頂

尖的，但也因為如此，這些技術將是我進軍國際的立足點，如何透過貿易

的互助使我們將技術的核心留在臺灣，也是我們很重要的課題。 

四、 在馬來西亞及新加坡兩地的超市都可以看到很多荔枝及龍眼罐頭，售價約

臺幣 30-60元不等，據當地導遊表示，荔枝是他們過年時必吃的食物之一，

因為過年時沒有新鮮荔枝，所以他們只能吃罐頭荔枝，由此可知荔枝在當

地是很受到歡迎的水果，我們出產的新鮮荔枝在當地銷售成績亦相當亮

眼，惟今年是第一年嘗試海運荔枝到東南亞，故起步稍慢，在對方下大量
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訂單時已過荔枝產季，明年應提早規劃整個荔枝外銷的期程，以穩定市場

為目標，繼續拓展外銷市場。 

五、 馬來西亞與新加坡的蔬果都相當依賴進口，尤以大陸、東南亞鄰近國家及

澳洲為最，我們在當地常看到自澳洲進口的柿子，口感脆滋味甜，故將來

也可以規劃甜柿出口至該地，但為了與農產品強出口國區隔市場，我們仍

需輔導農民進行小包裝的設計，走高品質高經濟價值路線，打造臺灣水果

等於農產精品的印象，外銷通路才能長久。 

六、 我們到超市業者的倉庫查看試驗性質的機器選果荔枝，發現每盒（約 40粒）

有 2-3粒呈現發霉或不良品質，由於人工選果作業緩慢，無法在短期間內

出大量訂單，又機器選果由此次試驗發現其品質仍需加強，故在此方面應

再接洽農試所作技術方面的改良，以找出作業速度及品質兩者皆優的方

式，才能有利於本市荔枝外銷。 

 

圖 12 機器選果之荔枝每盒中皆有 2-3粒果品受損，此為未來欲大量外銷

荔枝待克服之重點。 
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圖 13 以人工選果之果品相當亮眼，不僅色澤鮮豔，且果品未受損，賣相

極佳。 

七、 此外，7月 16日晚上與駐新加坡代表晚宴，史代表建議明年中秋節前後將

在新加坡舉辦臺灣小吃活動，屆時將請本市協助相關事宜，藉此案可強力

於海外行銷本市特色小吃或伴手禮，請各相關單位全力配合。 



13 
 

 

附件 

 

一、 媒體相關簡報 
7月 13 日： 

 

報導 1. 南洋商報頭版：宣傳馬來西亞國際食品展中臺灣美食。 
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報導 2. 南洋商報：臺灣食品可以安心食用。 
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報導 3. 星洲日報 
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報導 4. 東方日報：臺灣含塑化劑之食品已全部下架 

 

報導 5. 中國報：大馬將設立臺灣食品轉賣網 Taiwan101，使大馬民眾可直接上

網購買且安全的臺灣產品 
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報導 6. 光明日報：臺灣食品安全食用 
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7月 14 日： 

 
報導 1. 南洋商報：臺灣館產品最具創意 
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報導 2. 南洋商報：開幕活動照片 
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報導 3. 南洋商報：商家對臺灣食品具有信心 
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報導 4. 南洋商報：藉大馬開拓中東市場 

 

 
報導 5. 星洲日報：與當地廠商交流晚宴，表示重視大馬市場之決心 
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7月 15 日： 

 
報導 2. 南洋商報 
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報導 2. 東方日報 

 

全文完 
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