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附件一 

              臺中市政府公務出國或赴大陸地區報告提要   類別：其他 

出國報告提要名稱：韓國釜山TPO城市觀光高峰會 

含附件：◼是  □否 

出國計畫主辦機關：臺中市政府觀光旅遊局 旅遊行銷科 

聯絡人：林詩敏                 電話：04-2228-9111 #58331 

出國人員姓名/服務機關/單位/職稱 

蔡宗昇/臺中市政府觀光旅遊局/副局長 

白秀娟/臺中市政府觀光旅遊局/觀光企劃科/科長 

陳芊妤/臺中市政府觀光旅遊局/旅遊行銷科/股長 

林詩敏/臺中市政府觀光旅遊局/旅遊行銷科/助理員 

出國類別：其他 ◼國際會議  □業務接洽  □洽展  □表演  □比賽  □擔任裁判  

               □海外檢測  □                  

出國期間：114年10月26日 至 114年10月29日 
出國地區：韓國釜山 

 

 

 
報告日期：115年1月8日（填寫一級機關首長核定日） 

內容：（500字以上） 

一、出國人員名單 

機關 職稱 姓名 工作項目 

臺中市政府 

觀光旅遊局 

副局長／率隊

長官 
蔡宗昇 

1. 率全團出訪行程。 

2. 代表本市出席高峰會重要活動、市長圓

桌論壇及聯合聲明簽署。 

3. 於雙邊會議拜會場合，代表本市與相關

單位就合作方向交換意見。 

觀光企劃科 

科長 
白秀娟 

1. 參與觀光政策與國際合作層面交流。 

 

2. 蒐整城市觀光國際論壇辦理經驗，作為

本市後續推動參考。 

3. 前置建立 TPO 與會員城市人脈網絡，利

於未來合作與活動聯繫。 

旅遊行銷科 

股長 
陳芊妤 

1. 主責國際觀光推廣交流與現場協調。 

2. 協助雙邊會議安排與對外聯繫。 

3. 觀摩各城市 Roadshow 推廣作法與行銷

素材運用，作為本市後續國際推廣參考。 
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旅遊行銷科 

助理員 
林詩敏 

1. 辦理出訪行政支援、會議摘錄紀錄、側拍

及資料蒐集。 

2. 彙整交流成果，撰寫出國報告；辦理本案

差旅費核銷。 

 

二、目的 

為深化本市與國際城市之觀光交流合作並掌握全球城市觀光發展趨勢，本局赴韓國釜山參加

「The 1st Global City Tourism Summit（GCTS）」及相關 TPO 國際交流活動。本次出訪除

參與高峰會開幕式、主題演講與城市代表交流外，並安排雙邊會議拜會行程及市長圓桌論壇

暨倡議發表與簽署聯合聲明等重要行程，以強化城市外交連結、提升臺中城市能見度，並蒐集

可供本市觀光推動與國際行銷之參考經驗。 

三、過程 

本次出訪行程安排，第一日抵達後韓國釜山城市進行觀光SEA LIFE 釜山水族館考察及 

Roadshow 參訪並出席歡迎晚宴；第二日參與雙邊會議與高峰會開幕式及主題演講，並出席慶

祝晚宴；第三日辦理雙邊會議拜會行程並出席市長圓桌論壇暨倡議發表與簽署聯合聲明儀式；

第四日返程返臺。 

日期／日次 主要行程重點（摘要） 

10/26（第一日） 
中午抵達釜山；城市考察：SEA LIFE 釜山水

族館；參觀 Roadshow 旅展；出席歡迎晚宴。 

10/27（第二日） 
高峰會開幕式；主題演講（文化觀光與城市再

生）；TPO 雙邊會談；出席慶祝晚宴。 

10/28（第三日） 

三場雙邊會談拜會行程（Hana Tour、易斯達

航空、釜山市政府）；市長圓桌論壇暨倡議發

表、簽署聯合聲明。 

10/29（第四日） 
上午返程：專車前往釜山金海機場；搭機返臺

（桃園國際機場）。 

每日行程細節紀要 

（一）10/26（第一日）—抵達釜山、城市觀光考察及歡迎晚宴 

本日中午抵達韓國釜山後，隨即依行程展開城市觀光考察，首站參訪位於海雲台核心觀光區

之「SEA LIFE 釜山水族館」。 

該館外觀量體不大，惟實際為地上 1 層、地下 3 層之都會型場館，整體空間配置與參觀動

線完整，屬標準之城市親子旅遊景點。館內規劃 8 大主題展區，展出約 250 種、1 萬多隻

海洋生物，並採全年無休營運；門票換算新臺幣約 500 至 630 元，價格帶相對親民，具穩
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定吸引親子與年輕客群之市場條件。 

本館之核心優勢不在規模，而在「沉浸式體驗結合導覽教育」的整體設計與營運策略。現場可

見其透過聲光效果、情境式空間與互動設施（如透明步道），並搭配企鵝、水獺、魟魚等餵食

展示及專業人員定時解說，達到寓教於樂、有效延長停留時間並提升參觀滿意度之效果。其

「明確鎖定親子客群」的定位，以及以體驗內容驅動旅客停留與回訪之作法，對本市後續推動

臺中海生館親子觀光發展、場域體驗設計與導覽機制規劃，具高度參考價值。 

續行參觀本次活動規劃之 Tourism Roadshow 旅展展區。現場由各參與城市依主辦單位整體

規劃，採統一規格之展攤形式進行展示與互動交流，並搭配多語系文宣素材及各城市主題視

覺，向國際城市代表及觀光相關單位介紹城市觀光特色、品牌定位與未來發展方向。 

本市代表亦於展區中與多國城市代表進行初步互動交流，透過初步接觸，作為後續雙邊會議

及城市交流之暖身與鋪陳。整體而言，透過 Roadshow 平台之設計可提升城市能見度，其整

體規劃模式與操作方式，具作為本市未來參與國際觀光推廣活動之參考價值。 

晚間出席主辦單位安排之歡迎晚宴，該活動由釜山市政府與 TPO 秘書處共同籌辦，與會對象

包含各國城市首長或官方代表及國際組織成員。晚宴期間透過餐敘交流與互動，增進彼此認

識與互信，建立良好交流基礎，並為後續高峰會正式議程、市長圓桌論壇及雙邊會議之順利推

進，預作人際與溝通層面之鋪陳。 

10/27（第二日）—開幕式、雙邊會議、主題演講及歡迎晚宴 

本日行程為本次出訪之正式議程展開日，上午出席於 Paradise Hotel Busan 舉行之「2025 

韓國釜山城市觀光高峰會（Global City Tourism Summit, GCTS）」開幕式。該高峰會為首屆

以「城市觀光」為主題之國際論壇，邀集多國城市首長、官方代表及國際組織齊聚一堂，針對

城市觀光發展、文化交流及國際合作進行深入對話，展現主辦城市釜山推動國際觀光交流之

企圖與能量。 

開幕式後接續安排主題演講（Special Dialogue Sessions），由多位國際城市及觀光組織代

表進行專題分享。其中，DSC 執行長 Tourtellot 提出「文化導向城市再生」之觀光發展觀

點，強調以在地文化保存與活化為核心，透過觀光活動帶動地方參與，促進城市觀光兼具文化

深度與永續價值。相關論述顯示，城市觀光已由傳統景點導向，逐步轉型為整體城市體驗與文

化敘事之經營，對本市未來整合文化資產、觀光活動與城市品牌發展，具有高度啟發意義。 

下午依行程安排進行雙邊會談，拜會 TPO 秘書處，雙方聚焦於 2026 年臺中市主辦第 10 屆 

TPO 論壇之籌備重點，就論壇主題方向、城市交流規模、參與城市層級及韓方可提供之合作

支持進行具體討論。此次會談有效強化本市與 TPO 秘書處之合作基礎，並就後續籌備方向建

立初步共識，為 2026 年論壇順利推進奠定關鍵進展之基礎。 

同日持續參觀 Tourism Roadshow 國際推廣展區。本次 Roadshow 於 10 月 26 日至 27 日



4 

 

舉行，集結 14 個國際城市共同參展，並搭配文化表演、互動體驗設施及明信片書寫參與活

動，吸引在地及國際旅客駐足參與。各城市以統一規格展攤（約 2.3 公尺 × 2.3 公尺）呈

現，展區設計簡潔有力，透過精選素材提升展示辨識度；其中如「Postcard Lounge－Write 

Your Wish」等互動規劃，有效延長民眾停留時間並提升參與感。Roadshow 不僅作為城市形

象露出平台，亦成為促進城市國際合作與觀光產品輸出的重要管道，其操作模式對本市未來

辦理國際觀光推廣活動具參考價值。 

晚間出席主辦單位舉辦之慶祝晚宴（Celebration Dinner），晚宴以「Connecting Global 

Cities through Tourism」為主題，象徵透過城市觀光合作促進跨城市與跨文化交流。活動

中由釜山廣域市長朴亨埈及全球城市觀光推廣組織（Tourism Promotion Organization for 

Global Cities, TPO）秘書長姜多恩（Kang Da-eun）先後致詞。朴市長以主辦城市行政首長

身分，說明釜山推動城市觀光與國際交流之政策方向；TPO 秘書長則闡述本屆高峰會之核心

精神，強調透過國際城市交流平台，深化跨城市合作，促進觀光產業發展與城市品牌共同成

長。 

晚宴中並安排文化演出及交流互動，營造多元且活絡之國際交流氛圍。席間各國城市代表進

行深入交流，進一步深化城市外交關係，並為後續市長圓桌論壇及多場雙邊會議建立良好互

動基礎。 

當日晚宴於晚間 9 時 30 分圓滿結束後，團隊返回房間休息。 

10/28（第三日）—三場雙邊會議、市長圓桌論壇暨聯合聲明發表 

本日行程聚焦於深化城市外交合作，並強化本市於 TPO 平台之國際能見度；依行程安排完成

三場重要雙邊會議，並出席市長圓桌論壇暨聯合聲明發表，為本次出訪之交流重點日。 

一、臺中市政府 × Hana Tour（旅行社）雙邊會議 

拜會對象：Hana Tour 地方出發商品部 吳致勳部長 

首先進行與 Hana Tour（韓國大型旅行社） 之雙邊會議，雙方就韓國來臺觀光市場合作進行

深入交流。會議中，臺中市說明未來產品開發方向，強化「臺中作為臺灣樞紐」之角色定位，

鼓勵以臺中作為中部旅遊核心，延伸規劃團體旅遊與自由行產品。 

雙方亦針對韓國旅客偏好進行討論，包括自然景觀、溫泉、美食、農場、清境及日月潭等主題

路線，並分析臺中交通便利性與景點集中優勢，有利於產品包裝與行程操作。此外，建議透過

影音及社群平台（如 YouTube、Instagram、韓國網紅或戲劇場景）進行行銷操作，提升臺中

於韓國市場之品牌識別度。整體而言，雙方對於未來深化旅遊商品合作具高度共識，並肯定臺

中作為中部旅遊門戶之潛力。 

二、臺中市政府 × 易斯達航空（Eastar Jet）雙邊會議 

拜會對象：易斯達航空 金海支店 白勝龍支店長 
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接續進行與 易斯達航空（Eastar Jet） 之雙邊會議，雙方就航線合作及市場發展進行交流。

易斯達航空表示，將於 2026 年第三季投入 2 架新機，並評估將臺中納入航點布局之可行

性，認為臺中具備快速成長之韓國旅遊市場潛力。 

會中亦討論未來行銷合作模式，包括航線開航結合旅遊商品、KOL 與媒體行銷操作，以及可

借鏡過往澳門航線成功經驗之整合推廣作法。另就商品開發面向，雙方認為可依韓國旅客偏

好，規劃溫泉季、耶誕季等主題航旅產品，提升市場吸引力。此次會議有助於建立後續航線合

作與市場評估基礎，為臺中拓展國際航網奠定重要交流成果。 

三、臺中市政府 × 釜山市政府雙邊會議 

拜會對象：釜山市政府 成西業副市長 

第三場雙邊會議拜會 釜山市政府，延續雙方於 TPO 平台之城市交流基礎，進一步深化城市

外交合作。雙方就觀光、運動、文化等多元領域交換意見，並表達未來進一步研議正式合作模

式（如 MOU、姊妹市交流等）之意願。 

會中亦以「自行車觀光」作為潛在合作主軸，分享釜山市推動 Seven Bridges 自行車活動之

經驗，並邀請臺中市參與相關交流活動；雙方亦認為自行車可作為長期且具象徵性的城市合

作議題，持續深化交流互動。釜山市方面亦表達對臺中觀光市場快速成長之肯定，並期待未來

在航線、市民交流及城市體驗商品等面向擴大合作。 

四、市長圓桌論壇暨聯合聲明發表 

同日亦由本局蔡宗昇副局長出席市長圓桌論壇（Mayor’s Roundtable），多國城市代表於論

壇中共同發表「全球城市觀光聯合宣言」，承諾以「永續、文化、創新」為核心，推動城市觀

光發展，並強調保護在地文化、提升旅遊體驗及促進國際合作之重要性。 

本次聯合聲明象徵臺中市於永續旅遊及城市品牌發展之努力，獲得國際城市之共同肯定，並

為未來跨城市交流及 2026 年臺中主辦 TPO 論壇 建立良好合作基礎。 

當日活動於晚間9：30圓滿結束，團隊於晚間10：00返回飯店休息。 

主題演講內容重點與國際趨勢整理 

本次「2025 韓國釜山城市觀光高峰會」於 114 年 10 月 27 日至 10 月 28 日期間，安排

多場主題演講，邀請國際組織、研究機構及產業代表，就城市觀光、永續發展及數位平台趨勢

進行分享。惟因本團於會期間行程密集，須配合出席開幕式、雙邊會議、市長圓桌暨聯合聲明

等多項官方交流活動，僅能於行程空檔參與部分主題演講場次。以下內容係依實際參與之演

講場次，整理重點與趨勢如下。 

一、永續城市觀光與目的地治理 
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（114 年 10 月 27 日） 

講者：Jonathan B. Tourtellot（CEO, Destination Stewardship Center） 

Jonathan B. Tourtellot 以「永續城市觀光與目的地治理」為題，指出當前城市觀光已逐步

由追求旅客數量的成長模式，轉向重視「旅遊品質」與「居民福祉」之永續發展取向。其強調，

城市承載能力有限，若過度依賴大量觀光客，反而可能對居民生活品質與城市吸引力造成負

面影響；相較之下，深度體驗型與高品質旅遊，更能提升整體經濟效益並降低環境與社會衝

擊。 

演講中進一步提出，評估旅遊成功與否的指標，應由「旅客人次」轉為「居民生活品質」、「旅

客價值」及「文化保存」等多元面向。旅遊所帶來的不僅是經濟收益，更應促進教育、文化與

社會投資，成為提升城市整體生活品質的助力。 

在治理模式上，講者提出「三方共治」概念，認為永續觀光須由政府、企業與社區／非政府組

織共同參與：政府負責政策整合與資源配置，企業投入創新與永續投資，社區與 NGO 則確保

文化連結與在地參與，使旅遊發展能與地方價值相符。 

二、城市觀光競爭力與全球旅遊消費行為洞察 

（114 年 10 月 28 日） 

講者：Andreas Spycher（Mastercard） 

Andreas Spycher 透過 Mastercard 全球支付與消費大數據，分析城市觀光競爭力與旅遊消

費行為之最新趨勢。其指出，全球旅遊市場正出現多項結構性變化，包括價值導向旅客增加、

淡季旅遊成長、奢華體驗消費擴張，以及結合商務與休閒之混合旅遊型態興起。 

演講中特別指出，城市之間的競爭並非全面性比較，而是依「市場別、季節性與消費型態」呈

現差異。例如，部分城市於旺季競爭激烈，另有城市則於特定季節具備成長潛力，顯示城市需

透過數據分析，精準掌握自身優勢市場。 

此外，不同國籍旅客的消費結構差異明顯，部分城市以購物型消費為主，另一些則以美食或休

閒體驗為核心。講者強調，城市觀光行銷須依目標客群進行分眾設計，並以數據驅動作為決策

基礎，方能有效提升競爭力。 

三、全球旅遊趨勢與 OTA 視角下的城市品牌線上戰場 

（114 年 10 月 28 日） 

講者：Daniel Wu（Agoda） 

Daniel Wu 從 OTA（線上旅遊平台）角度，說明城市品牌在數位環境中的曝光與競爭態勢。
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其指出，旅客在決定是否造訪某座城市前，往往已先透過 OTA 或搜尋引擎完成初步判斷，OTA 

已成為旅客認識城市的第一入口，城市線上能見度將直接影響旅遊決策。 

演講中提及，OTA 數據可協助城市分析競爭對手、成長市場及高價值客群，並透過平台工具

精準行銷。國際案例顯示，城市若與 OTA 合作推出聯名主題頁或優惠活動，可有效提升搜尋

量與轉換率；另導入永續住宿標章，亦有助於提升旅客對城市形象之好感度。 

講者亦強調，體驗導向與城市故事型內容，比單純景點曝光更能吸引旅客關注，使城市品牌得

以在線上平台中脫穎而出。 

四、整體國際趨勢綜整與啟示 

綜合上述於 10 月 27 日及 10 月 28 日實際參與之主題演講內容，可歸納當前國際城市觀

光之重要趨勢，包括： 

一、城市觀光須由「量轉質」，以居民福祉為核心； 

二、文化敘事與在地故事已成為城市品牌的關鍵競爭力； 

三、數據驅動之市場分析，有助於精準掌握旅客行為與消費趨勢； 

四、OTA 平台已成為城市品牌線上曝光與吸引旅客的重要戰場。 

相關趨勢與國際案例，對本市未來推動城市觀光、品牌行銷及 2026 年臺中主辦 TPO 論壇 

之主題設定與策略規劃，具高度參考價值。 

四、心得 

(一) 出訪 TPO 具關鍵戰略意義，成功提升臺中城市能見度與國際城市外交布局 

本次出訪參與首屆「全球城市觀光高峰會（GCTS）」及 TPO 相關國際交流活動，臺中正式

與亞洲、歐洲及中亞等共計 14 個城市代表進行互動交流，並透過論壇、Roadshow 展示

及官方拜會等多元形式，強化臺中於 TPO 組織內之能見度與存在感。 

此行除深化城市外交連結外，亦有助於臺中爭取並承擔 2026 年第 10 屆 TPO 論壇主辦

責任之正當性與國際支持度，對本市未來於國際觀光城市網絡中的角色定位，具有重要戰

略意義。 

(二) 深化韓國市場合作，建立「旅行社 × 航空 × 官方」三軌並進的合作基礎 

透過本次與 Hana Tour、易斯達航空及釜山市政府之雙邊會議，已初步建立涵蓋產品端、

運輸端與官方端之合作對話平台。 

其中，Hana Tour 對臺中作為中部旅遊樞紐之定位表示高度興趣，臺中具備成為韓國旅客
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新興旅遊主力城市之潛力；易斯達航空亦表達未來直航合作之可行性評估方向；釜山市政

府則展現深化官方層級合作與城市品牌交流之意願。 

整體而言，本次出訪已為臺中拓展韓國觀光市場，奠定多元且具延展性的合作基礎。 

(三) 國際趨勢明確，永續、分眾與文化敘事已成城市觀光競爭核心 

從本次高峰會主題演講與國際交流內容觀察，全球城市觀光發展趨勢已明顯由「規模導向」

轉向「品質導向」，並聚焦於永續發展、文化敘事、居民福祉與精準分眾。 

多位國際講者均指出，城市觀光不再僅以景點數量或旅客人次為主要指標，而是透過文化

故事、在地體驗及數據分析，建立具差異化且可長期經營的城市品牌。此一趨勢，亦為臺

中後續在節慶升級、品牌定位與國際合作上，提供明確發展方向。 

五、建議 

(一) 以 2026 年臺中主辦 TPO 論壇為核心，整合城市品牌與國際觀光布局： 

未來積極與馬來西亞當地業者及媒體的合作，持續推廣臺中多元觀光資源，包括特色景點

及穆斯林友善設施（如飯店、餐廳及景點）等，藉由全面展現臺中友善且豐富的旅遊環境，

吸引更多馬來西亞旅客，逐步提升臺中在馬來西亞旅遊市場的影響力，拓展雙方合作的廣

度與深度。 

(二) 持續深化韓國市場經營，推動航線、產品與行銷同步布局 

建議延續本次與韓國旅行社、航空公司及官方單位之交流成果，建立後續追蹤與合作機制，

逐步推進航線評估、旅遊產品包裝及主題行銷合作。 

同時，針對韓國旅客偏好之自然、生態、溫泉、節慶及文化體驗，發展具臺中特色之主題

行程，提升市場辨識度，並逐步形塑臺中作為韓國旅客來臺旅遊之重要節點城市。 

  （三）強化 Roadshow 與國際推廣操作模式，提升城市體驗式行銷能量 

建議參考本次 GCTS Roadshow 成功經驗，於未來國際推廣活動中，導入「統一視覺 × 精

選內容 × 互動體驗」之策展思維，避免傳統靜態展示，轉而以可被參與、被記憶的方式

呈現城市特色，提升推廣效益與合作媒合機會。 

（四）結合數據與 OTA 平台，推動城市品牌數位化與精準行銷 

建議持續強化臺中於 OTA 平台之內容經營與曝光策略，包含主題頁建置、永續住宿標示、

城市故事行銷及分眾內容投放，並透過數據分析掌握不同市場旅客之行為與偏好，作為

行銷決策與資源配置之依據，提升國際行銷投資效益。 
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（五）將親子觀光與場域體驗納入中長期觀光發展規劃 

建議參考 SEA LIFE 釜山水族館之營運模式，於臺中海生館及相關親子觀光場域規劃階

段，即同步思考沉浸式體驗、教育導向與親子友善設計，並結合周邊交通、景點與活動串

聯，提升整體旅遊體驗深度與停留時間，作為臺中觀光產品升級之重要方向。 

六、新聞輿情蒐集 

【市政新聞】 

【市政新聞】 

台中觀旅局出席全球城市觀光高峰會 展現永續觀光行動力與國際合作成果 

https://www.taichung.gov.tw/3129673/post 

 

網路新聞：8則 

 

1. 蕃新聞：台中觀旅局出席全球城市觀光高峰會 展現永續觀光行動力與國際合作成果 

https://n.yam.com/Article/20251029596881 

 

2. PChome新聞：台中觀旅局出席全球城市觀光高峰會 展現永續觀光行動力與國際合作成果 

https://news.pchome.com.tw/public/morenews/20251029/index-76172102370823350016.html 

 

3. 墨新聞：台中觀旅局出席全球城市觀光高峰會 展現永續觀光行動力與國際合作成果 

https://more-news.tw/438586/ 

 

4. 崛起新傳媒：台中觀旅局出席全球城市觀光高峰會 展現永續觀光行動力與國際合作成果 

https://rise-mediacorp.com/archives/74089 

 

5. 睿傳媒：台中觀旅局出席全球城市觀光高峰會 展現永續觀光行動力與國際合作成果 

https://www.right-media.news/archives/168348 

 

6. 屏東時報電子報：台中觀旅局出席全球城市觀光高峰會 展現永續觀光行動力與國際合作成

果 

https://pingtungtimes.com.tw/?p=376521 

 

7. 台灣新聞雲報：台中觀旅局出席全球城市觀光高峰會 展現永續觀光行動力與國際合作成果 

https://www.fclnews.com/145555/ 

 

8. 天天上新聞：台中觀旅局出席全球城市觀光高峰會 展現永續觀光行動力與國際合作成果 

https://mknews.com.tw/2025/10/872068/  
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照片 

 

 

10/26搭華航飛往韓國釜山、於中午

抵達機場，由 APEC 2025 Korea 於

機場設置迎賓 

10/26-考察 SEA LIFE 釜山水族館，館

內透過巧思設計呈現多樣化海洋生態  

  

SEA LIFE 釜山水族館展示空間一

景，透過巧思設計呈現多樣化海洋

生態 

SEA LIFE 釜山水族館展示空間一景，

透過巧思設計呈現多樣化海洋生態 

 

 

釜山 SEA LIFE Busan 以「潛水

籠」情境打造互動式水族展示 

企鵝水族館以造浪系統模擬自然水域環

境，創造遊客與企鵝之間的互動體驗 
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SEA LIFE 釜山企鵝大型水槽展示，

吸引遊客停留觀賞 

以斷足海龜傳達海洋保育與尊重生命的

教育意涵 

 

 

SEA LIFE 釜山水族館互動體驗區 

於參觀動線中設置透明魚缸地面，營造

多層次觀賞視角，帶來意想不到的觀賞

驚喜 

 

 

水母展示區，透過燈光與展示設

計，呈現水母繽紛多樣的樣貌 

大面水母牆展示，營造視覺亮點，提供

遊客拍照留念的特色場景 
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透過水獺餵食秀展示專業照護流

程，結合教育解說，深化遊客對動

物保育的知識 

SEA LIFE 釜山水族館大型主缸潛水餵

食展示，透過專業潛水人員進行水下作

業，吸引大量遊客觀賞 

  

10/26-27-Roadshow 現場台中城市

展攤，展現台中城市觀光特色與品

牌形象 

10/26-透過 Roadshow 展攤巡攤交流，

與主辦單位及各國城市代表互動，建立

初步聯繫與合作基礎 

  
10/26-Roadshow 現場設置拍照互動

區，吸引在地民眾與國際旅客拍照 

10/26-Roadshow 現場透過互動式設計

提升旅客參與感，強化城市觀光印象 
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10/26-透過 Roadshow 展攤巡攤交

流，與主辦單位及各國城市代表互

動，建立初步聯繫與合作基礎 

10/26-Roadshow 現場日本宮崎縣日向

市展攤，以特色服飾與互動吸引民眾參

與，提升城市文化觀光的辨識度 

 

 

10/26-觀光旅遊局蔡宗昇副局長、

白秀娟科長與釜山市副市長 Lee 

Jun-Seung於歡迎晚宴現場合影交

流 

10/26-觀光旅遊局蔡宗昇副局長與馬來

西亞沙巴州亞庇市市長於歡迎晚宴現場

合影交流 

  
10/26-歡迎晚宴現場，觀光旅遊局

蔡宗昇副局長與馬來西亞曼絨

(Manjung)副市長合影交流 

10/26-歡迎晚宴現場，觀光旅遊局蔡宗

昇副局長、白秀娟科長與 TPO邀請的校

方代表合影 
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10/26-觀光旅遊局蔡宗昇副局長、

白秀娟科長及陳芊妤股長與 TPO 秘

書長姜多恩於歡迎晚宴現場合影  

10/26-歡迎晚宴現場，觀光旅遊局蔡宗

昇副局長與 TPO 行政室主任合影交流 

  

10/26-活動現場與 TPO 主責窗口進

行對接、交流 

10/27-TPO 開幕式，釜山市長發表致

詞，揭開高峰會正式議程 

  

10/27- TPO 秘書長姜多恩於高峰會

開幕式致詞，正式啟動本次國際城

市觀光交流 

10/27-觀光旅遊局蔡宗昇副局長出席

TPO第一屆「全球城市觀光高峰會」開

幕活動與各國城市代表大合影 
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10/27-本府觀光旅遊局與 TPO進行

雙邊會議 
本府觀光旅遊局與 TPO合影 

  

觀光旅遊局蔡宗昇副局長與 TPO行

政室長合影 

10/27-慶祝晚宴中，觀光旅遊局蔡宗昇

副局長與韓國釜山廣域市市長朴亨竣合

影 

 
 

10/27-慶祝晚宴中，觀光旅遊局蔡

宗昇副局長與白秀娟科長與英國導

演夫婦合影 

10/28-觀光旅遊局蔡宗昇與各國城市代

表共同簽署《全球城市觀光觀合宣言》

合影 
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10/28-TPO第一屆「市長圓桌會

議」現場 

10/28-TPO第一屆「市長圓桌會議」現

場 

  
觀光旅遊局蔡宗昇副局長出席 TPO

「市長圓桌會議」代表臺中發言 

韓國釜山市長朴亨俊於「市長圓桌會

議」發言 

  

10/28本府觀光旅遊局與韓國釜山市

政府官方(副市長- Sung Hee-yeop)

進行雙邊會議 

10/28-本府觀光旅遊局與韓國釜山市政

府圖隊合影 
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10/28-觀光旅遊局蔡宗昇副局長與

易斯達航空金海支店 白勝龍支店長

合影 

10/28-本府觀光旅遊局與易斯達航空進

行雙邊會議 

  
10/28-本府觀光旅遊局與 Hana 

Tour地方出發商品部 吳致勳部長

合影 

10/28-本府觀光旅遊局與 Hana Tour地

方出發商品部 吳致勳部長 

進行雙邊會議 

 

----------------------------------

---  

10/28-Agoda全球政府事務總監、

萬事達卡亞太地區公關部副總監及

英國紐卡索大學教授三位講者合影 

10/27-TPO專題論壇，透過跨城市對

談，分享城市觀光治理與創新發展經驗 

  

釜山海雲台海灘旁貼心設置的吹腳

機，讓沙灘散步後的清潔十分便利 

海雲台沙灘設置置物櫃，方便旅客寄放

物品，提升海灘活動的便利性與友善

度。 
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