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壹、摘要 

  為促進臺中市經濟發展，本會長期舉辦「十大伴手禮」票選活動以提升

臺中伴手禮產業能見度，除了經由官方遴選活動提升整體伴手禮產業素質，

本會也積極辦理多場國內外媒合行銷活動力推臺中市廣優質伴手禮，將臺中

的城市特色行銷到國際。 

  馬來西亞人口與經濟持續發展，即食品需求也持續成長、市場潛力驚

人，適逢大馬將舉行「馬來西亞國際食品及飲料展（MIFB）」，此展定位為國

際性的B2B及 B2C的專業盛會，提供想入馬的食品業一個試金石，今（2024）

年總展出面積達18,000平方公尺，吸引了來自75國、進500間參展商及約2

萬人前來參觀。 

  呼應盧秀燕市長及黃于珊總幹事全力為臺中市民拚經濟的心聲，本會基

於服務臺中在地廠商、推動經濟發展理念，偕同臺中市好禮協會與臺中市糕

餅商業同業公會，帶領獲得本市「好禮標章」認證的優質業者共計13家（20

人）赴馬參展；除了攤位設計以臺中為主題，也播放 AI 市長推廣臺中影片；

並搭配新聞與網紅宣傳，及辦理國際拓銷及與大馬台商會交流活動，除了希

望讓臺中業者有機會接觸來自世界各國的訪客，提升20%的品牌國際知名度；

也希望拓展新的國際市場，此行本團每位業者平均與十間大馬在地通路商

或潛在合作對象取得初步合作共識，未來透過線上及實體通路，預期可讓

產品銷售量增加20%。 

  除了參展，另一方面也藉此機會，拜會駐馬代表處、台貿中心及同樣

參展之其他臺中業者與彰化企業協會，共尋創利機會並建立聯繫；也把握

參訪大馬跨境電商及連鎖超「臺灣日」的機會，了解當地需求及蒐集國際

消費者與業界反饋，並成功媒合上架銷售；更與三大通路商「源成」、

「Shiny」、「jimrosa」及當地資深媒體記者交流建立情誼，期待未來共同

合作、共同宣傳。 

  實地走訪異國展會，深入了解當地需求，帶給本會及參展業者極大反

饋，此次大馬行獲得的許多寶貴經驗、所見所聞，又或是不足未盡周全之

處，相信未來皆會成為本會輔導臺中業者成功進軍馬來西亞的墊腳石！ 
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貳、前言 

 一、馬來西亞整體貿易狀況 

  東協成員國馬來西亞已與其他國家簽署生效了16項的自由貿易協定

(FTA)，依據大馬國際貿易暨工業部（MITI）發布今（2024）年1至8月貿

易表現統計1，馬來西亞與 FTA 夥伴的貿易皆呈現正成長趨勢，其中的貿

易額達到1兆244億馬幣（約2,940.9億美元），較去年同期成長了7.1％，

檢視進口額為5,723億馬幣（約1,352.95億美元），增加了12.9％。馬國

今（2024）年1至8月整體貿易額表現則為1兆9,045億馬幣（約4,502.36

億美元），較去（2023）年同期成長了10.9％；出口額為9,913.57億馬幣

(約2,343.63億美元)，成長了6％；進口額則成長了16.8%，為9,131.83

億馬幣（約2,158.83億美元）；馬國整體經濟呈現穩定成長，且進口額大

幅成長。 

 二、我國貿易出口至馬來西亞狀況 

  查馬國十大進口來源分別為中國大陸、美國、新加坡、臺灣、日本、

印尼、泰國、韓國、沙烏地阿拉伯及澳洲。主要進口產品項目為電子與電

機產品、化學與化學產品、機械設備及零件、精煉石油產品、金屬製品、

交通設備、原油、加工食品、鋼鐵產品及光學與科學儀器；統計我國與馬

國今（2024）年1至8月貿易總額為1,137.95億馬幣（約269億美元），相較

去（2023）年同期成長了37.1％，顯示我國與馬國經濟往來更趨頻繁；馬

國自我國進口金額為721.63億馬幣(約170.6億美元)，增加了31％，我國居

馬國第4大進口來源國，馬國自我國主要進口產品項目目前為「積體電路」、

「其他自動資料處理機單元」、「處理器及控制器」、「記憶體」及「印刷電

路」；而加工食品類佔比不但為馬國進口前十名，未來也將隨著馬國人口經

濟成長，需求日益提高。 

 三、馬來西亞人口結構 

  多元民族的人口結構，讓東南亞的馬來西亞呈現獨特的文化融合態樣，

也令當地的服飾藝品、語言飲食等呈現多元風貌，組成馬來西亞人口最大

 

1 資料來源：MATRADE(Fastest Year-on-Year Trade Growth in 22 Months, Resilient Eeport Performance 
Contributed by E & E and Palm Oil-Based products) 
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的三個民族為馬來人（又稱巫來由人、巫族，以下稱巫裔）、華人（以下稱

華裔）及印度人（以下稱印裔），另還有其他少數民族與當地原住民。 

  依馬來西亞統計局公布資料，至今（2024）年底馬國總人口預估將達

3,410萬人2，較去（2023）年增加2.1％；其中男性為1,790萬人，女性為

1,620萬人；男女比例為111：100，整體人口增加而男性比例明顯大於女性；

其中巫裔比率較去（2023）年增加了0.3％，佔總人口的70.4％，而華裔人

口比率則從下降至22.4％（去年為22.6％），印裔人口比率亦下降至6.5％

（去年為6.6％），其他人口比率則為0.7％。巫裔比率的增加，應與馬國的

特殊種族規定有關，蓋馬來西亞政府多年來，都規定巫裔在教育、就業等

領域享有優先權，以提升他們的競爭力及地位，而巫裔買房子也會比較便

宜、更享有生育補助等等，雖有不滿馬國政府偏袒巫裔之聲音，但因巫裔

人口占比已破七成，故其他族群敢怒不敢言。馬國人口成長雖令消費市場

擴大，但如此特殊的社會氛圍及族群人口比例變化，也是我國廠商進軍馬

來西亞時須特別了解注意的。 

 四、馬來西亞人種族群消費力 

  檢視各族群經濟水平，巫裔人口雖佔比逾七成，但依據馬國政府統計

報告顯示，馬國各族群受薪階級的月薪中位數排名，巫裔族群月薪中位數

為2200馬幣，約新台幣1.65萬元（以下均以1馬幣兌換7.5元新台幣換算）

僅排名在第三位；華裔族群以4000馬幣（約新台幣3萬元）排名第一3，第二

名則為印裔族群的2500馬幣（約新台幣1.9萬元），其他族群則約為2000馬

幣（約新台幣1.5萬元）。若比較各族群家庭收入，華裔平均家庭收入仍居

馬國各族群之首，每月為1.0656萬馬幣（約近新台幣8萬元），其次依然是

印裔家庭的8,950馬幣（約新台幣6.7萬元），巫裔家庭以月入7,599馬幣（約

新台幣5.7萬元）排在第三。馬國最大的巫裔族群人均消費力遠不及僅占兩

成的華裔族群，而不同族群之消費習慣、飲食文化又有極大差異，故彙整

以上數據做為我國廠商選擇產品在馬國市場方向之參考。 

 五、馬來西亞清真認證簡介 

 

2 資料來源：2024 年 07 月 31 日南洋商報(要闻/华裔人口降至 22.4% 大马人口约达 3410 万) 

3 資料來源：2023 年 12 月 02 日南洋商報(财经新闻/大马各族月薪中位数 华裔 4000 令吉居首) 
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  伊斯蘭教規對於食物有明確嚴格的規定，除了食材本身受限，亦非常

注意處理過程，合乎教法規定的食物稱為合法(HALAL)食品，亦被稱為「清

真」食品；為方便伊斯蘭消費者在採買上找到符合伊斯蘭飲食要求的食品，

清真機構會授予符合的產品「清真認證」；所以清真認證標誌的中心主旨是

「從產地到餐桌，清真食品皆不得受到不合法物質的汙染」，如此才能保障

伊斯蘭消費者食用的食品完全符合其宗教的要求。 

  馬國政府將伊斯蘭相關的清真事務區分成兩個部分，馬來西亞伊斯蘭

發展局（Jabatan Kamajuan Islam Malysia, 簡稱 JAKIM），為制定及執行

馬國清真規範的主管機關，也是唯一可合法核發馬國「清真認證」之單位。

推廣發展清真產業則由馬來西亞清真產業發展機構（Halal Industry 

Development Corporation，簡稱 HDC）負責，HDC 主要致力於在國際上推

動與促進馬國清真產品之發展，增進消費者對馬國清真產品和服務的信心；

例如我國外貿協會之臺灣清真推廣中心就曾與 HDC 於2021年8月簽署合作

備忘錄，盼促進雙方在清真產業認驗證制度、資訊交流、能力建構、人才

培育及市場拓銷等領域之深度合作。近年來雙方除了合辦「臺馬清真產業

論壇」，我國也連續3年組團赴馬參加「馬來西亞清真產品展(MIHAS)」。 

  馬來西亞清真標準作業 MS1500：2009「清真食品生產、配製、加工和

儲存一般準則」除了融合了食品優良製造規範(Good Manufacturing 

Practice，簡稱 GMP)和食品優良衛生規範(Good Hygienic Practices，簡

稱 GHP)的管理精神，目前更獲得伊斯蘭會議組織（Organization of the 

Islamic Conference，簡稱 OIC）承認其為清真食品國際標準化規範。馬

來西亞政府長期深耕清真認證領域，其認證相關的流程與程序相較其他伊

斯蘭教國家（如印尼），更具規模與體系。 

 六、清真認證與馬來西亞市場 

  馬來西亞的多元族群也造成宗教文化的差異，因馬國憲法明文規定所

有巫裔都是伊斯蘭教徒，加上《古蘭經》鼓勵成婚生子，又規定穆斯林男

子僅可與同為一神信仰或無信仰的女性結婚（對方也必須信伊斯蘭教），而

穆斯林女子則僅能與信奉伊斯蘭教之男子結婚，且馬國政府政策長期偏坦

巫裔，使信奉伊斯蘭教的巫裔人口不斷成長至突破馬國總人口七成；現今

有許多加工食品已非原型食物，難以一眼即辨認是否為符合伊斯蘭教規要

求的食品，故許多伊斯蘭消費者往往習慣選擇有「清真認證」的食品，依
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賴此認證協助篩選，食品若無取得清真認證，基本上很難打進伊斯蘭教市

場。 

  我國廠商產品若能取得 JAKIM 核發之清真認證標章，除可進軍東南亞

地區第二大穆斯林國（2024年約有2400萬穆斯林人口）的馬來西亞市場，

亦可通行於歐美、東南亞（印尼以外）、南亞；又因為中東國家普遍有承認

馬國的清真認證，甚至也有機會以馬國為跳板，前進伊斯蘭高階消費市場

的中東地區，市場潛力龐大，我國廠商若忽視十分可惜！ 
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參、出國人員名單 

序 單位/公司 性質/品牌 姓名 服務/產品類型 

1 臺中市工商發展 

投資策進會 

 

臺中市政府代表 

張又仁 帶團參展設攤，

辦理交流晚宴，

開拓媒合通路商 
2 徐安萱 

3  

正昇食品有限公司 

 

正昇豆腐乳 

王曉薇  

豆腐乳 
4 蔡麗香 

5  

翔大食品股份有限公

司 

 

青鳥旅行 

楊昆南  

蛋捲 6 夏秋蘭 

7 陳允寶泉食品股份有

限公司 

陳允寶泉 陳溢輝 糕餅 

8 沃農士食品 

股份有限公司 

 

阿聰師的糕餅主意 

 

吳佩娜 

糕餅 

9 鴻鼎菓子有限公司 鴻鼎菓子 張育睿 甜點 

10  

永力食品有限公司 

 

一口田 

顏永裕  

糕點 
11 吳宥勝 

12 奕品食品有限公司 奕品食品 姚成寰 餅乾 

13 吉口吉口 

貿易有限公司 

辣味豆哥 胡霈涵 醬料 

14 菖樺食品有限公司 菖樺台灣日本冰 陳汶萱 冰品 

15 百象食品有限公司 芬餉自然 黃雅琳 飲品 

16 彩色寧菠 寧菠小館 鄧玲如 泡菜 
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國際有限公司 

17  

世佳茶業有限公司 

元融 

精品台灣高山茶 

許佳蓉  

茶葉 18 蔡文元 

19 許幸華 

20 仙園國際有限公司 仙園海鮮會館 林安琪 乳飲品 
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肆、 計畫目的 

  為促進臺中市經濟發展，本會長期舉辦「十大伴手禮」票選活動以提升

臺中伴手禮產業能見度，除了經由官方遴選活動提升整體伴手禮產業素質，

本會也積極辦理多場媒合行銷活動推廣優質伴手禮；國內包括參展及市集銷

售、電商暨通路商機媒合會；更透過國際商談媒合會及實體展售，努力將臺

中市優質伴手禮拓銷至海外，助臺中優質業者插旗大馬、新加坡、澳洲、北

美及香港等地通路，積極爭取開拓海外銷售通路，並將臺中的城市特色行銷

到國際。 

  根據網路資料庫 Statista 的研究資料顯示，馬來西亞的即食品消耗

量在2021年達到3.696億公斤，並持續成長，預計在2027年會增加至4.752

億公斤，市場潛力十分驚人，適逢大馬將舉行「馬來西亞國際食品及飲料

展（MIFB）」，此展除了定位為國際性的B2B及 B2C 的專業盛會，也推動餐飲

業的創新和轉型，更為食品業進入大馬的門戶市場提供一個集中的平臺；依

據MIFB 展會官方數據，今（2024）年總展出面積達18,000平方公尺，有來

自臺灣、中國、香港、日本、印度、印尼、越南、泰國、巴基斯坦等地近500

間參展廠商，吸引了來自75國、約2萬人前來參觀；此展吸引許多食品專業

廠商為開拓市場而來，以期掌握專業訊息，了解當今國際市場流行趨勢，聚

集了世界上食品飲料產業內的各大主導品牌，主導著業內的潮流走向趨勢。 

  本會基於服務在地廠商、掌握產業趨勢、推動經濟發展及促進招商引資

理念，故今（2024）年偕同「臺中市好禮協會」及「臺中市糕餅商業同業公

會」，帶領獲得本市「好禮標章」認證的優質業者選定參展MIFB，並辦理國

際拓銷及商機交流活動，以推動會展產業、強化國際貿易，助臺中產業具備

國際競爭力。此行除了希望讓臺中參展業者有機會接觸來自75國約2萬人的

國際訪客，提升20%的品牌國際知名度；也希望拓展新的國際市場，透過線

上及實體通路讓產品銷售量增加20%；更要與國際通路商達成初步合作共

識，及蒐集國際消費者與業界反饋，用於後續產品和市場策略調整。本會

也希望在為臺中業者爭取國際訂單的同時，盡力提升本市曝光度，促進招商

引資及觀光，讓更多人看見臺中這座國際化都市的無限潛力。 
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伍、行程介紹 

 一、展會介紹 

 

  1.中文名稱：2024 年馬來西亞國際食品飲料展 

  2.英文名稱：2024 Malaysia International Food & Beverage  

        Trade Fair 

  3.官方網站：https://mifb.com.my/  

  4.參展時間：民國 113 年 7 月 17 日至 7月 19 日 

  5.展覽地點：吉隆坡國際會議中心（Kuala Lumpur Convention Centre） 

  6.地址：Kuala Lumpur City Centre 50088 Kuala Lumpur, Malaysia 

  7.展區配置：食品與包裝區、生鮮冷凍食品區、肉與加工肉品區、 

        乳品區、健康產品區、有機產品區、清真食品區、 

        點心零食區。 

8.展場平面圖：本會攤位設於 Hall 6 
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9.攤位介紹：本會攤位編號6113，整體攤位設計以臺中為主軸，搭配參展 

    業者圖文介紹，並播放 AI 市長推廣臺中影片，將臺中行銷 

    至國際。 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

設攤參展相關照片 

臺中市工商發展投資策進會針對

本次參展舉辦說明會，總幹事黃于

珊勉勵祝福臺中業者參展順利 

全體參展人員於本會攤位合照 
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本會攤位全貌 整體攤位設計以臺中為主軸，

搭配參展業者圖文介紹，並以

電視播放 AI 市長推廣臺中影

片，將臺中行銷至國際 

 

本會攤位大排長龍、十分熱鬧 

 

此次展覽吸引了來自不同國家、75 國約 2萬位國際人士前來 
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 二、出國行程表 

日期 地點 主要行程 

7 月 16 日 臺灣-馬來西亞 1.前往馬來西亞 

2.展場布置 

7 月 17 日 吉隆坡會議中心 1.設攤參展 

2.會見我國駐馬代表處與台貿中心代表 

3.辦理與當地台商會及通路商交流晚宴 

7 月 18 日 吉隆坡會議中心 1.設攤參展 

2.大馬當地網紅來展撰文推廣 

3.拜會關心自行參展之其他臺中廠商 

4.出席彰化參展廠商交流餐會 

7 月 19 日 吉隆坡會議中心 1.設攤參展與撤展 

2.參訪大馬跨境電商及大型連鎖超市 

3.出席與當地通路商交流餐會 

7 月 20 日 吉隆坡 1.考察大馬當地商業模式及餐飲經濟狀

況 

2.拜會大馬當地媒體人士 

7 月 21 日 馬來西亞-臺灣 1.返回臺灣 
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陸、推廣媒合過程 

 一、當地交流晚宴 

  1.辦理 7/17 與台商會及通路商交流晚宴 

  本會除了偕同臺中市好禮協會，帶領獲得本市「好禮標章」認證的

優質業者參展MIFB，也在當地辦理國際拓銷及商機交流活動，邀請國際

通路商與跨境電商業者與會進行媒合，希望能為臺中業者以線上及實

體通路的方式拓展新的國際市場；並透過與台商會成員的交流，拓展

臺中業者在東南亞的業務聯繫和認識新的國際合作夥伴。也蒐集國際

消費者與業界反饋，以用於後續進軍大馬時的產品和市場策略調整。 

(1) 7/17 晚宴，除參展業者外之主要長官貴賓名單 

序 單位/公司 職稱 姓名 備註 

1  

臺中市工商發展投資策進會 

專員 張又仁  

代表中市府 
2 幹事 徐安萱 

3 臺中市好禮協會 理事長 王曉薇  

4  

駐馬來西亞台北經濟文化辦

事處經濟組 

組長 章遠智  

5 經濟秘書 章凱婷  

6  

吉隆坡台灣貿易中心 

主任 彭湘尹  

7 經理 張書凱  

8 馬來西亞臺灣商會聯合總會 主任 仇昭珍  

大馬台商會 
9 馬來西亞柔佛州台灣商會 財務長 蔡文祺 

10 悅旺貿易有限公司 總經理 佘恢緒 當地大通路商 

11 GoLeaf 夠利台灣美食 負責人 Annie  

跨境電商 
12 秀馬吉股份有限公司 銷售總監 陳寅生 



 

14 

13 台中市工業區廠商協進會 理事長 楊昆南  

14  

 

彰化縣企業拓銷聯合協會 

理事長 葉政權  

15 輔導理事

長 

劉政榮  

16 常務監事 戴茂良  

17 總幹事 羅順仁  

 

   (2) 7/17 交流晚宴流程 

時間 流程 內容 

18:30 開場 晚宴開始 

18:35 長官貴賓 

致詞 

致詞名單：臺中市工商發展投資策進會專

員張又仁、臺中市好禮協會理事長王曉

薇、我國駐馬代表處組長章遠智、吉隆坡

台灣貿易中心主任彭湘尹 

18:50 介紹來賓 依序唱名介紹其他蒞臨長官貴賓及電商通

路商代表 

18:55 致贈紀念品 本會代表中市府致贈駐馬代表、台貿中心

及台商會紀念品 

19:00~ 餐敘及交流 餐間除了讓業者自行與通路商交流洽談，

也讓各參展業者輪流拿麥自我介紹公司項

目尋求合作，並進行大馬商機 QA 座談 

 

 

7/17 與交流晚宴相關照片 
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臺中市工商發展投資策進會專

員張又仁代表中市府致詞、簡介

本會及宣傳即將完工的臺中國

際會展中心 

本會代表中市府致贈駐馬代表、

台貿中心及台商會紀念品，感謝

對於本次大馬行的協助 

駐馬來西亞台北經濟文化辦事處

經濟組長章遠智致詞 
吉隆坡台灣貿易中心主任彭湘尹

致詞 

  

各單位代表合影 交流晚宴大合照 
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各參展業者輪流拿麥自我介紹

公司項目尋求合作，並進行大馬

商機 QA 座談 

席間臺中業者與大馬業者交流互

動熱絡，分享經驗並達成初步合

作共識 

   

  2.其他交流餐會 

  除了本會自行辦理之交流晚宴，此行赴馬，本會代表亦應同樣前

往參展之彰化縣企業拓銷聯合協會邀請，參與其他通路商餐會彼此交

流，「中彰攜手大馬行，共尋創利向錢行」，期望透過彼此分享通路

資源，台中彰化組隊一起努力，共創利益！ 

其他交流餐會相關照片 

  

7/18 受邀參與彰化縣企業拓銷聯

合協會與通路商餐會交流 
7/19 與悅旺貿易有限公司負責人

佘恢緒餐敘交流大馬通路販售相

關訊息 
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 二、參訪當地企業 

1. 跨境電商（線上通路） 

  本次參訪的是位於馬來西亞的「秀馬吉股份有限公司」，這是一

間專為跨境電商而生的新創物流公司，有別於傳統物流業，秀馬吉的

優勢在於強大的 IT 能力，整合跨境多元的物流服務，並媒合跨境商

流，帶動市場需求。該公司領先產業的商業模式及不斷創新挑戰的公

司文化，讓秀馬吉極具發展潛力，業績快速成長；本次在該公司舉辦

座談會交流跨境電子商務之運作模式，並對跨境電商的倉儲物流系統

運作進行了解。 

 

7/19 參訪跨境電商照片 

 

臺中市工商發展投資策進會專員

張又仁代表中市府致贈紀念品給

跨境電商總監，感謝開放空間提

供考察 

參訪跨境電商團體大合照 
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臺灣馬來西亞跨境電子商務運作

模式分享座談會 

跨境電商倉儲物流系統運作解說 

 

2. 大型連鎖超市（線下實體通路） 

  除了新興的線上電商，傳統的線下實體通路也十分重要，本次參

展適逢當地大型連鎖超市正舉辦「臺灣日」活動，故前往考察解臺灣

大馬跨國貿易於實體通路之運作模式，也與營運長 Leong Pei Khim

會面交流，深入探討馬來西亞消費者購買習慣與模式。 

7/19 考察連鎖超市通路照片 

臺中市工商發展投資策進會專員

張又仁代表中市府致贈紀念品給

大馬連鎖超市代表，感謝提供考

察與解說 

參訪大馬連鎖超市團體大合照 
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三、拜會其他參展業者 

  除了自行設攤行銷臺中產品，「一個人走的快，一群人走的遠」，

此行赴馬，本會代表亦前往拜會同樣前往參展之彰化縣攤位，了解其

他縣市參展模式，也與其交流通路商資源，期望共榮共好；而本會代

表亦本於服務臺中市業者主旨，主動前往拜訪其他自行參展之臺中業

者，關心其狀況，並代表臺中市政府盧市長致上問候之意。 

 

 

臺中市工商發展投資策進會

專員張又仁代表中市府拜會

「彰化食品館」攤位並與彰化

縣企業拓銷聯合協會葉理事

長交流及合影 

 

關心致意其他自行參展臺中業者名單 

公司名稱 臺中地址 

綠巨人生醫股份有限公司 臺中市西屯區中工二路 192 號 3 樓 

味盟食品有限公司 臺中市太平區太平 16 街 79 號 

職人包裝有限公司 臺中市西屯區朝馬路 166 號 9 樓之 1 

臺灣可果美股份有限公司 臺中市西屯區工業區 33 路 12-2 號 

瑞喬國際有限公司 臺中市西屯區臺灣大道三段 699 號 18

樓之 12 

 

 

四、媒合邀請洽談 
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邀請潛在合作對象來攤位洽談 

  

連鎖麵包店 RT PASTRY 

執行長呂建崴（右二） 

連鎖火鍋店「鍋媽」 

常務董事蔡文祺（左三） 

大通路商「jimrosa」 

總經理佘恢緒（左一） 

大通路商「源成」 

總監黃金川（右二） 

  

電商「GoLeaf」負責人 Annie（左一）在其網站上架本團商品 
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 五、媒體推廣行銷 

  1.發布新聞 

  行前發布新聞稿，廣發媒體宣傳臺中市政府跨海參展為臺中伴手禮拚

外銷，擴大本活動影響力及堆疊網路聲量。 

 

 

  2.網紅行銷 

  為擴大在地觸及率並為臺中伴手禮在當地堆疊網路聲量，本次共邀請

大馬當地網紅 14 位，以發圖文影片或是現場打卡等各種方式進行網紅行

銷；品牌在行銷商品時，經常因為知名度不足、品牌及商品未被廣泛認識，

而造成行銷成效不高，若沒有受眾基礎，單憑品牌社群宣傳、下廣告，也

無法達到有效曝光；因網紅在社群上具備一定影響力，透過網紅宣傳，能

依附該網紅在社群的影響力與名氣，希望能藉此增加累積臺中各參展品牌

曝光度，也期待未來能有效提升轉換率。 

  網紅又分為兩種類，一種為 KOL（Key Opinion Leader）意即「關鍵

意見領袖」，KOL 在特定領域中有一定程度的專業知識與自信，因此他們

發表的意見在社群媒體中具有一定的權威性而能產生影響力。另一種則為

KOC，雖他們屬於普通消費者，卻能靠「真實的經驗分享」獲得粉絲信任，

進而產生影響力。本次採行兩種方式並進，期望為臺中業者爭取最大曝光

度。 
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  網紅行銷彙整 

序 屬性 平台 帳號名稱 發文連結 

1 KOC IG eevveelynnn https://www.instagra

m.com/p/C9TzdDDS-

E4/?igsh=d2h1Mzlxb2l

2eDg1 

TikTok evelynnthefoodie https://vt.tiktok.co

m/ZSYb7NQyR/ 
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2 KOC IG bebe910128 https://www.instagra

m.com/p/C9T_fQivgUu/

?igsh=MTl3dXJoaWY0Zm

50ZA%3D%3D&img_index

=1 

Facebook 『BeBe Bear』 https://www.facebook

.com/bebebear0128/po

sts/pfbid022Rqzy5NEf

SdvTgWJPrWED8rw3HW9e

tDjhZ8XrdBxVYBpaAAeM

MDwLpsLDcLbqC1fl?rdi

d=8FUShwpwRK52DFbO 
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3 KOC IG adriann.u https://www.instagra

m.com/reel/C9wMmxvPd

K8/?igsh=MTJmMXU1cmg

3dDUyaA== 

小紅書 爱迪恩 https://www.xiaohong

shu.com/explore/6690

e883000000000302693e

?app_platform=ios&ap

p_version=8.43.1&sha

re_from_user_hidden=

true&xsec_source=app

_share&type=normal&x

sec_token=CBcDI8b8Iw

7tkjlzh9q-

ojK3AWioPxuwRHlIWN9q

aqssg=&author_share=

1&xhsshare=CopyLink&

shareRedId=N0o4MTY7N

U42NzUyOTgwNjY0OTg9N

UpO&apptime=17207731

71&share_id=1cbf367e
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db774863b55936856e07

8a1d 

4 KOL IG yitinglai_ https://www.instagra

m.com/p/C9ZSSNxyhH7/

?igsh=MXV3ZDRzcGpqM3

cyZA== 
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Facebook Lai Yi Ting https://www.facebook

.com/share/p/eQEPWXB

9rentf1JK/?mibextid=

oFDknk 

 

5 KOL IG yoriwce_ https://www.instagra

m.com/p/C9UoWYopTze/ 
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Facebook Yori Wong https://www.facebook

.com/share/swawfUNqS

GDBQrSK/ 
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6 KOL IG gemini_jayden https://www.instagra

m.com/p/C9T1IyDvaYk/

?igsh=MTB4Znd4NHRjc2

ZvbQ== 



 

29 

 

Facebook Jayden Chang https://www.facebook

.com/share/sCGgYYVdW

xLqoriW/?mibextid=No

JtEM 
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7 KOC IG aaronlee421 https://www.instagra

m.com/p/C9jdBEUhxAP/

?igsh=MTZkMmZidzdrcW

hkaQ== 
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Facebook VKLEE https://www.facebook

.com/share/p/ojnpiHf

ARBNKhggJ/?mibextid=

oFDknk 
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8 KOC IG carolynyin_0429 https://www.instagra

m.com/p/C9mOYgxSvJr/

?igsh=NGJoa2RjNXB1Mz

Bt 
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小紅書 郭姨爱你么么哒 http://xhslink.com/P

1cW1P 
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9 KOC IG kaboommediaofficial https://www.instagra

m.com/reel/C9mL5_lpE

WF/?igsh=NjI2ZTN1MnN

4aG4y 
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小紅書 Kaboom Media https://xhslink.com/

cY4bnQ%EF%BC%8C%E5%A

4%8D%E5%88%B6%E6%9C%

AC%E6%9D%A1%E4%BF%A1

%E6%81%AF%EF%BC%8C%E

6%89%93%E5%BC%80%E3%

80%90%E5%B0%8F%E7%BA

%A2%E4%B9%A6%E3%80%9

1App%E6%9F%A5%E7%9C%

8B%E7%B2%BE%E5%BD%A9

%E5%86%85%E5%AE%B9%E

F%BC%81 
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10 KOC IG rainm.aker22 https://www.instagra

m.com/p/C9jKVAevwYD/

?igsh=cXA0enR6anAzNm

Fz 
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小紅書 造雨の记 Rainmaker https://www.xiaohong

shu.com/explore/6698

8ba2000000002501428c

?app_platform=androi

d 

&ignoreEngage=true&a

pp_version=8.43.1&sh

are_from_user_hidden

=true&xsec_source=ap

p_share&type=normal&

xsec_token=CBO4fE61F

04ymqX4b6HbIKPr-

0kGSh4gZX2zz_jRx6oLc

=&author_share=1&xhs

share=CopyLink&share
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RedId=ODhHMUk7NEs2Nz

UyOTgwNjdJOTg6NUo7&a

pptime=1721273390&sh

are_id=b0c9568739a14

637bafdc8cf68089913 

 

11 KOL IG  kgyeo https://www.instagra

m.com/p/C9nDDAOSUkq/

?img_index=1 
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Facebook 

 Kg Yeo https://www.facebook

.com/share/p/vQyV6He

NfWHmZNMV/?mibextid=

qi2Omg 
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12 KOL IG  hyereung.a https://www.instagra

m.com/p/C935z6vT24Z/

?igsh=cWY4YmFydGNtZ3

Zl 
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Facebook 

 Audrey Loh https://www.facebook

.com/share/p/hEamu5M

e8LPBzQRd/?mibextid=

ox5AEW 

 

13 KOL IG  bailey_c_ah_da https://www.instagra

m.com/reel/C9zRj1cSQ

HD/?igsh=MWZ1ajZxcGR

uaDFiOQ== 
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小紅書 

 

 爱生活的贝莉 http://xhslink.com/a

NKzWQ%EF%BC%8C%E5%A4

%8D%E5%88%B6%E6%9C%A

C%E6%9D%A1%E4%BF%A1%

E6%81%AF%EF%BC%8C%E6

%89%93%E5%BC%80%E3%8

0%90%E5%B0%8F%E7%BA%

A2%E4%B9%A6%E3%80%91

App%E6%9F%A5%E7%9C%8

B%E7%B2%BE%E5%BD%A9%

E5%86%85%E5%AE%B9%EF

%BC%81 
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14 KOL IG  00.love https://www.instagra

m.com/p/C9yX46jy7p6/

?igsh=MXB3c2ZpcmY1d2

UweQ== 
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 TikTok  dazzlingdaisy00 https://vt.tiktok.co

m/ZSY7ngxNs/ 
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  3.拜會當地媒體 

  多元民族的馬來西亞，報紙也有多種語言的選擇，其中「星報」發行量80萬份，是

馬來西亞發行量最高的英文報章，本會代表本次亦拜會了星報攝影總編輯吳國樑，就

產業入馬交換意見，吳也允諾日後若臺中再有相關宣傳活動，其可協助宣傳。 

 

 

 

 

 

 

 

 

臺中市工商發展投資策進會專

員張又仁拜會星報吳總編輯，期

望未來持續交流，協助臺中產業

宣傳 
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柒、心得與建議 

 一、臺灣產業進馬的三個挑戰 

  1.清真認證 

  伊斯蘭教規對於食品有嚴格的規定，現今有許多加工食品已非原型食

物，難以一眼即辨認是否為符合教規要求的食品，故許多伊斯蘭消費者往

往習慣選擇有「清真認證」的食品，在馬國連路邊購買的零食也有取得清

真認證，此認證已形成一個文化而非單純的標章；食品若無取得清真認證，

基本上很難打進伊斯蘭教市場。我國食品傳統製作上常使用伊斯蘭禁用的

豬或酒作為原料，即使不使用，產品要取得清真認證也不是一件簡單的事，

食品原料需控管、生產工藝須符合 HALAL 規範，且申請認證的產品及公司

經營皆須符合伊斯蘭教的規定、遵守伊斯蘭教原則，故我國產品要取得清

真認證十分不易。 

  雖然不易取得，但我國廠商產品若能取得馬來西亞核發之清真認證標

章，由於馬國清真認證有嚴謹的制度，中東國家普遍有承認馬國的清真認

證，故有機會透過馬國「錢」前進中東地區！ 

  2.保存期限過短 

  據國際通路商反饋，馬來西亞消費者選購食品時習慣選擇保存期限較

長之食品，因為尚須扣除運送及銷售時間，所以通路商一般選購臺灣產品

上架時，會選擇效期有半年以上之產品，最少效期也不能少於四個月，如

此對保存期限不長的臺中主力伴手禮「糕餅業」十分不利；或可考慮改用

其他包材、保存方式等，比如使用冷凍運送，或是搭配通路「臺灣日」快

閃販售活動，並接受提早預購訂單，先以少量進入馬國市場，未來或可考

慮在當地設廠以節省時間。 

  3.食品成本差距 

  下圖為近年很紅之馬來西亞 GPR 鐵盒曲奇，奶油曲奇加上送禮美觀、

有重量感的鐵盒，有時還會因應節慶推出限定版的鐵盒，這樣子一整組，

計算售價跟重量換算的單位成本，竟只有臺灣的糕餅產品的三分之一至四

分之一！況且還有獲得清真認證標章！雖然品嚐後可察覺臺灣的糕餅無

論是用料或是工藝明顯優秀一個檔次，但如此價差放在平均月薪普遍低的

馬來西亞，著實成為高單價的臺中優質糕餅入馬的大阻力！ 
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 二、宜提早規劃參展 

  通常在該屆展會結束後，即可開始報名下屆展會，提早報名可選擇較

優良展場位置，費用也較低廉，建議可提早一年甚至提早兩年預排參展行

程；惟雖馬來西亞市場持續成長，此次 MIFB 展會規模與參觀人數卻較往年

縮水，且現場對於是否為相關產業之審核並不嚴格；故建議往後若要前往

馬來西亞參展，或可考慮「馬來西亞國際清真展」（MIHAS），應可以獲得更

多反饋。 

 三、產品定位 

  如本報告前言所述，馬國各族群受薪階級的月薪中位數排名，巫裔族

群月薪中位數為2200馬幣，約新台幣1.65萬元（以下均以1馬幣兌換7.5元

新台幣換算）僅排名在第三位；華裔族群以4000馬幣（約新台幣3萬元）排

名第一 ，第二名則為印裔族群的2500馬幣（約新台幣1.9萬元），其他族群

則約為2000馬幣（約新台幣1.5萬元）。若比較各族群家庭收入，華裔平均

家庭收入仍居馬國各族群之首，每月為1.0656萬馬幣（約近新台幣8萬元），

其次依然是印裔家庭的8,950馬幣（約新台幣6.7萬元），巫裔家庭以月入

7,599馬幣（約新台幣5.7萬元）排在第三。馬國最大的巫裔族群人均消費

力遠不及僅占兩成的華裔族群。故建議臺中業者在進軍馬國前應充分評估

鎖定之顧客族群為何。 

 四、事前審查資格 

  跨國貿易不僅僅需考慮產品本身品質，尚須考慮到效期、運送、冷鏈

等等方面，建議往後舉辦類似國外參展活動，除了考慮廠商意願，或可考
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慮對參展廠商加強篩選機制，召集專家學者及本府代表為廠商診斷是否適

合，檢視該廠商產品在當地是否有「市場」？是否有「競爭力」？公平公

正公開的篩選整體條件最適宜進入該國之食品類別，也可避免廠商白跑一

趟，更將公帑用在刀口上。 

 五、擴大官方結合 

  本次中市府部分僅由本會代表前往，雖有會見駐馬代表處及台貿中心

代表，但若往後能結合中市府其他局處，或拉高層級與首長一同前往，並

擴大拜會當地政要，將可更加擴大宣傳效益，達成經濟效益。 

 六、協力爭取經費 

  單靠地方政府經費支應參展十分吃力，若與本府合作團體也能向中央

部會申請計畫補助，或可比照其他縣市政府設攤作法，設置攤位經費由業

者部分負擔，搭配第四點之診斷機制，如此可篩選出真正有意願想投入該

國市場之業者。 

 七、妥善運用媒體 

  往後國外參展行程若欲提高媒體傳播力，除了在我國內發新聞，也可

事先與國外當地媒體打招呼，請其預發新聞協助推廣，或是直接於當地舉

辦記者會推廣宣傳，相信可令媒體露出效果更加完整，並為臺中伴手禮在

當地堆疊新聞聲量。 

 八、流行文化輸出 

  近年來台灣流行文化不復當年「流星花園」時期榮景，目前韓劇陸劇

當道，劇中人物的飲食習慣，也藉由此種文化輸出逐漸影響馬來西亞人之

飲食習慣。 
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捌、其他與花絮 

 一、其他馬來西亞相關資訊補充 

  1.人口邁入高齡化 

  馬來西亞生育率降、壽命延長，今（2024）年馬國工作年齡人口（15

至64歲），較去（2023）年69.9%上升至70.1%；但65歲及以上之老年人口亦

自7.4%增加至7.7%，60歲及以上人口的比例已上升至11.6%，預計至2040年

該比例將增至17.3%，2050年則將達23.4%，顯示馬國也開始邁向高齡化社

會4。此數據提供給我國廠商欲前往馬國設廠之參考，因為馬國未來的勞動

力短缺將可能令企業必須引進自動化設備和技術；老年人與年輕人關注的

議題與食品截然不同，未來馬國銀髮族保健食品需求將日益提高。 

  2.交通狀況不佳 

  因為購車及停車費便宜，加上人民習性，導致馬國雖面積比臺灣大九

倍，市區交通狀況卻非常糟，塞車嚴重，建議有興趣入馬之臺中廠商應將

運輸時間成本列入整體考量。 

  3.網站分析馬國即食品關鍵字 

  現代人習慣食用即食品，依據網站 i-Buzz Asia 提出的馬來西亞即

食品產業的熱門討論關鍵字5，在眾多即食品當中，馬來西亞消費者對

「罐頭」及「料理湯包」的商品討論度是最高的。可能是因為這兩者有

效期限長，價格較便宜，不須過於複雜的烹煮；馬來西亞有各式各樣的

罐頭，甚至在罐頭內放入沙丁魚、佛跳牆、紅燒排骨、咖哩雞等等，另

外馬國人也對「冷凍食品」和「火鍋」十分感興趣，以上供臺中食品業

者參考。 

 

 

 

 

4 資料來源：113 年 9 月 12 日星洲日報(生育率降壽命又長 60 歲人口逐年增 統計局：大馬進入老齡社

會 

5 資料來源：https://www.i-buzz.com.tw/article/article?atype=crossborder&id=114 
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 二、花絮 

   本次赴馬，與兩位政壇超級前輩明星臉相見歡，為此行增添不少趣

味！ 

星報攝影總編輯吳國樑 悅旺貿易「jimrosa」總經理佘恢緒 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

神似「連戰」 神似「馬英九」 

 


